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En una época caracterizada por una constante transformación digital,  la Kings  
League emerge como una competición alternativa al fútbol tradicional. El objetivo 
principal de este estudio es conocer en detalle el perfil del público consumidor de 
la Kings League, así como el impacto actual del torneo y su proyección futura. Pa-
ra ello se ha utilizado combinación metodológica de análisis cuantitativo y cualita-
tivo. Los resultados indican que el perfil más habitual del público de la Kings Lea-
gue es joven, masculino y cursando estudios de forma activa. Se concluye que la 
expansión internacional de la Kings League permite augurar una consolidación de 
este formato en el mercado del entretenimiento deportivo, en el cual puede convi -
vir de forma independiente con el fútbol tradicional.
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In  an  era  characterized  by  constant  digital  transformation,  the  Kings  League 
emerges as an alternative competition to traditional football. The main objective 
of this study is to know in detail the profile of the Kings League consumer atten-
dance, as well as the current impact of the tournament and its future projection. A 
combination of quantitative and qualitative analysis methods has been used. The 
results indicate that the most common profile of the Kings League audience is  
young, male, and actively studying. It is concluded that the international expan-
sion of the Kings League allows us to predict a consolidation of this format in the 
sports entertainment market, where it can coexist independently with traditional 
football.
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Introducción

La sociedad actual, principalmente en las últimas dos décadas, está experimentando,  
de forma transversal, una constante transformación digital que alcanza a la mayor par-
te de los ámbitos sociales y económicos. En el campo del entretenimiento deportivo en  
general, y en el fútbol en particular, estos cambios afectan tanto a las competiciones 
como a los agentes que operan en ellas, que buscan constantemente nuevas formas de 
interactuar con su audiencia y maximizar su impacto. En este entorno en continua 
evolución, ha emergido la Kings League como una alternativa disruptiva y dinámica al 
fútbol tradicional, un deporte mucho más estático en el que, tradicionalmente, las in-
novaciones se han ido introduciendo de manera muy lenta. De hecho, esta competi-
ción, cuyos principales impulsores son el exfutbolista Gerard Piqué y el streamer Ibai 
Llanos, se dirige, en principio, a un público eminentemente joven, habituado a escena-
rios de gran dinamismo propios de los videojuegos. Además, gracias a su transmisión 
mediante plataformas digitales gratuitas, ha obtenido rápidamente una gran populari-
dad entre su principal público objetivo.

Bajo estas premisas, ante la escasez de estudios académicos sobre este fenómeno 
deportivo y social, se plantea la presente investigación para tratar de dar respuesta a 
los interrogantes que suscita su rápido desarrollo, con el objetivo principal de conocer  
en profundidad el perfil del público consumidor o seguidor de la Kings League. Otros  
objetivos específicos pasarían por determinar el alcance real que ha logrado esta nueva 
competición en el área del entretenimiento deportivo y tratar de delimitar sus posibles  
líneas de desarrollo futuro. Para ello, se ha empleado una combinación de metodolo-
gías de tipo cuantitativo y cualitativo, a partir de los datos de una encuesta y de una 
serie de entrevistas semiestructuradas, respectivamente.

Marco teórico

Durante la segunda década del siglo XXI los jóvenes españoles han cambiado sus hábi-
tos de consumo televisivo, sustituyendo progresivamente el visionado de los canales 
convencionales por una gran variedad de contenidos ofrecidos por las nuevas platafor-
mas digitales (Fernández-de-Arroyabe-Olaortua et al., 2020; Gutiérrez-Lozano y Cuar-
tero, 2020). Este mismo fenómeno se repite de forma generalizada y global como mo-
delo de comportamiento en jóvenes de todo el  mundo (Amezaga-Etxebarria et  al., 
2022; Edwards y Larson, 2020; Przybylski et al., 2020). El nuevo modelo que surge de 
este escenario produce, además, un cambio de paradigma, pues estas plataformas, en 
muchos casos, como YouTube o Twitch, permiten que los usuarios sean tanto especta-
dores como creadores de contenido, cuestionando el patrón de visionado tradicional 
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vigente hasta entonces (Carrera et al., 2020; Siciliano, 2023). La utilización creativa del 
contenido generado por los usuarios puede ayudar a los canales emisores a presentar 
diversos eventos, incluidos los deportivos, de una manera mucho más atractiva para 
los seguidores, que, de hecho, de este modo, están participando activamente en su rea-
lización (Majumdar y Naha, 2020; Tamir y Lehman-Wilzig, 2023).

En tales circunstancias, la industria del marketing ha tenido que ir evolucionando 
las estrategias de comunicación para poder dirigirse de una forma eficiente a las gene-
raciones más jóvenes, que están más interesadas en el uso de nuevas tecnologías que 
las precedentes y que desarrollan mucha parte de su vida social a través de dispositi -
vos inteligentes, lo cual repercute en el modo en el que perciben el tiempo y el espacio  
en sus hábitos de consumo (García-Rivero et al., 2022; Özkan y Solmaz, 2017). Cabe 
considerar, a este respecto, que muchos de sus miembros no sienten la necesidad de  
acudir de forma presencial a un evento deportivo profesional en vivo, prefiriendo las  
transmisiones realizadas a través de plataformas de streaming, en las que pueden parti-
cipar activamente interactuando con los locutores y entre ellos en tiempo real con fa-
cilidad (Chen y Lin, 2018; Xu et al., 2023). En este sentido, el alto grado de interacción 
que se produce en las plataformas de transmisión en vivo entre los streamers y sus se-
guidores es una de las claves del éxito de los deportes electrónicos, pues se genera una 
sensación de presencialidad y pertenencia a un grupo, reforzada por la conexión entre 
los propios espectadores (Meng-Lewis et al., 2024; Zhang et al., 2024). Este tipo de de-
portes combinan, en cierto modo, rasgos distintivos de los deportes tradicionales con 
otros más habituales de la esfera de los videojuegos, lo que facilita la adhesión de los 
segmentos más jóvenes de la población, que se constituyen en un nicho de mercado 
preferente que, cada vez en mayor medida, consideran la posibilidad de sustituir las re-
trasmisiones por televisión por servicios de streaming (Meneses et al., 2022; Pu et al., 
2021).

Debido a ello, el formato convencional de emisiones televisivas de muchos depor-
tes  no resulta  el  más  atractivo para  las  nuevas  generaciones  de  espectadores,  que 
muestran sus preferencias hacía un tipo de entretenimiento inmediato y accesible que 
es más fácil de hallar en plataformas digitales que permiten disfrutar de experiencias 
más directas y personalizadas a sus tendencias conductuales (Eguzkitza et al., 2023; 
Qian, 2022). Precisamente, este es el motivo principal por el que los creadores de con-
tenido y la colaboración entre celebridades del deporte y marcas generan audiencias 
muy relevantes en retransmisiones paralelas y simultáneas a otra principal a la que si-
guen (Martín-Muñoz, 2024; Wang, 2024). De esta manera, en las retransmisiones de-
portivas actualmente cohabitan un formato televisivo de pago por visión más tradicio-
nal con servicios de streaming a través de plataformas OTT (a través de una conexión 
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a internet), de forma independiente a los operadores tradicionales (Alcolea-Díaz y Gar-
cía-Santamaría, 2019; Xu et al., 2023). En este nuevo, complejo y exigente escenario 
mediático, los seguidores de clubes y eventos de futbol y otros deportes van a consu-
mir estos contenidos de una manera mucho más interactiva que anteriormente, gracias 
a la inmediatez que proporcionan las redes sociales y el acceso a estas plataformas des-
de dispositivos móviles (López-González et al., 2017; McCarthy et al., 2022).

En este contexto, se crea la Kings League como una alternativa innovadora con 
un formato altamente digital, modificando y transformando el paradigma del fútbol 
tradicional con partidos más dinámicos y más incertidumbre, con el fin de conseguir 
incrementar la implicación de los seguidores que, con este planteamiento, acaban con-
formando una comunidad digital (Herranz-de-la-Casa et al., 2023; Martín-Ramallal y 
Jódar-Marín, 2024). Este nuevo modelo de espectáculo se fundamenta en combinar el  
dinamismo del deporte con otros formatos más propios de la telerrealidad o los vide -
ojuegos, con el objetivo de captar la atención de los espectadores durante el mayor 
tiempo posible, de forma que se pueda obtener un retorno financiero a través del em-
plazamiento  de  una gran cantidad de  impactos  publicitarios  (Gasull,  2023;  Torres-
Toukoumidis y De-Santis, 2023). Basándose en estos postulados, la Kings League ha 
conseguido en un tiempo relativamente breve y gracias a un uso muy efectivo de las 
redes sociales, captar y consolidar un buen número de marcas patrocinadoras y atraer 
a sus emisiones a una considerable audiencia, conformada, en su mayor parte, por per-
sonas jóvenes (Chacón, 2023; Otálora-Gutiérrez et al., 2023). De esta manera, el mode-
lo de negocio implementado ha logrado combinar deporte, espectáculo, entretenimien-
to, espontaneidad y la participación de personalidades carismáticas en un formato co-
municativo que tiene éxito principalmente entre las generaciones más jóvenes, porque 
se fundamenta en una necesaria y continua participación de una audiencia millonaria  
en plataformas digitales como Twitch,  YouTube y TikTok (Carrero-Márquez et al., 
2024; De-Brito-Silva et al., 2021; Jordán-Vallverdú et al., 2023). Las contribuciones del 
público se llevan a cabo a través de un notable número de herramientas de participa-
ción, que abarcan desde las más tradicionales en este tipo de formatos como los jue-
gos, consultas o donaciones hasta otras más específicas o distintivas como poder pre-
sentarse como candidatos a formar parte de los equipos o colaborar en la elaboración 
de los reglamentos de la competición (Perea-Gómez y Gallardo-Camacho, 2023; Var-
gas-Chaves, 2024).

Al comparar esta competición con el fútbol tradicional, un dato que destaca por 
su relevancia es que su torneo femenino en España, la Queens League, logra una ma-
yor presencia en redes sociales y una participación más activa de la audiencia en estas 
plataformas que las de la Liga Iberdrola de Fútbol Femenino, contribuyendo de forma 
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significativa a la popularización del fútbol femenino en la sociedad (Maján-Navalón y 
Hamodi-Galán, 2023; Peredo-Mescco y Aparicio-Chueca, 2024). Cabe recordar que el 
seguimiento de las competiciones femeninas de este deporte ha sido muy minoritario 
históricamente, salvo en un número muy escaso de países; aunque, en la última déca-
da, al aumentar el compromiso social con la igualdad de género, ha venido experimen-
tando un incremento notable de su visibilidad,  oportunidades comerciales  y segui-
miento del público, debido, sobre todo, a un mayor apoyo de todas las partes implica -
das en su desarrollo (Cuenca-Orellana et al., 2024; Gutiérrez-Aragón et al., 2023). En 
este sentido, el hecho de que el público que con una mayor frecuencia asiste a eventos  
de fútbol femenino está conformado por una audiencia eminentemente femenina, ju-
venil y familiar, auspicia un futuro de éxito deportivo y comercial de la Queens Lea-
gue, pues su formato se adapta a las tendencias, intereses y gustos de su nicho de mer -
cado (Fielding-Lloyd et al., 2018; Giachino et al., 2024; Martín-Ramallal et al., 2023).

En el caso del torneo masculino, además de captar la atención de este tipo de pú-
blico, atrae, además, a otros perfiles que previamente eran seguidores, por un lado, de 
deportes electrónicos y, por otro, de transmisiones de eventos online comentadas por 
creadores de contenido de forma simultánea a una señal televisiva oficial (Martín-Mu-
ñoz, 2023; Otálora-Gutiérrez et al., 2023). Así, debido, al menos en parte, a haber capta-
do la atención de un público muy diversificado, la Kings League ha logrado implemen-
tar un modelo de negocio que, fusionando entretenimiento y competición deportiva, 
ofrece a las empresas anunciantes un soporte publicitario atractivo y recibe un segui-
miento, incluso, de medios de comunicación tradicionales gracias a un eficaz método 
de gestión de sus redes sociales (Abuín-Penas y Corbacho-Valencia, 2023; Nieto, 2023;  
Roca-Trenchs et al., 2024).

Metodología

Con el fin de abordar la consecución de sus objetivos y conocer el perfil del público se -
guidor de la Kings League y el impacto real de la competición, esta investigación ha 
empleado una combinación metodológica de análisis cuantitativo y cualitativo, al con-
siderar que este enfoque proporciona resultados más completos y exhaustivos sobre el 
tema analizado en estudios de ciencias sociales en general y en aquellos relacionados 
con el deporte en particular (Fondevila-Gascón et al., 2024; Gutiérrez-Aragón  et al., 
2021). Esta técnica metodológica no está exenta de riesgos, como las posibles incompa-
tibilidades entre los tipos de análisis seleccionados o entre los objetivos de cada una de 
las fases del estudio, ni tampoco de dificultades, como una más compleja interpreta-
ción de los resultados, así como la difícil ponderación que se le ha de atribuir a cada 
uno de ellos en el conjunto de la investigación (Arias-Valencia, 2022; Azulai, 2020; Co-
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wman, 1993; Haegeman et al.,  2013; Jack y Raturi, 2006; Mitcbell,  1986; Thompson, 
2022). No obstante, teniendo en consideración las referidas limitaciones y dificultades, 
se ha diseñado la combinación de métodos prestando especial atención a la compatibi-
lidad entre ellos con el fin de favorecer la consecución de los objetivos de la investiga-
ción,  permitiendo lograr  una más amplia  comprensión del  tema objeto  de  estudio 
(Heesen et al., 2019; Meydan y Akkaş, 2024). Así, en primer lugar, se ha aplicado análi-
sis cuantitativo de estadística descriptiva y bivariada a los datos de una encuesta reali-
zada a personas que siguen o consumen contenidos relacionados con la Kings League.  
Por otro lado, se ha llevado a cabo un análisis cualitativo sobre los resultados obteni -
dos en una serie de entrevistas semiestructuradas a personas con diferentes cargos de  
responsabilidad profesional dentro de la estructura de la Kings League.

La encuesta  se  ha realizado durante  el  mes  de  septiembre de  2024 sobre  una 
muestra de 432 personas residentes en España que siguen contenidos de la Kings Lea-
gue, a través de diversos canales telemáticos, ya que son precisamente los más usados 
por el perfil predominante de la población objeto de estudio. Se ha utilizado la técnica  
de muestreo probabilístico aleatorio simple para la selección de la muestra, tomando 
como base la población con acceso a los medios digitales y redes sociales empleados en 
el estudio, como Instagram, WhatsApp o Twitter. La encuesta solo ha sido cumplimen-
tada por aquellas personas que reconocían seguir la competición de la Kings League o  
alguno de sus contenidos en algún momento anterior de los doce meses precedentes a 
la realización del trabajo de campo (existía una pregunta de filtro previa al cuestiona-
rio sobre este particular). Considerando que la población objeto de la investigación es-
taba compuesta por aquellas personas que puedan haber sido espectadores de la Kings 
League o hayan consultado alguno de sus contenidos en redes en España, aproximada-
mente una cifra entre 2 y 2,5 millones de individuos (Nieto, 2023; Jordán-Vallverdú  et 
al., 2023), para un intervalo de confianza del 95 % y una proporción de la población del 
80 %, el error muestral del estudio con el mencionado número de encuestados es del 
±3,77 %.

El cuestionario estaba compuesto por un total de 21 preguntas, divididas en cua-
tro bloques. El primero de ellos facilitaba la delimitación del perfil sociodemográfico 
de los encuestados. El segundo bloque exploraba la frecuencia y los tipos de conteni-
dos relacionados con la Kings League consumidos por las personas participantes en el  
estudio. El tercer bloque indagaba sobre los hábitos de consumo y las preferencias en  
cuanto a las plataformas digitales con las que se sigue la competición. Finalmente, la 
última sección estaba compuesta por preguntas destinadas a conocer la frecuencia y 
los principales contenidos que se siguen o consumen relativos al fútbol masculino y  
femenino tradicional.
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El perfil  de los encuestados que conforman la muestra es predominantemente 
masculino, pues está compuesto por un 77,3 % de hombres y un 22,7 % de mujeres. La 
distribución por edades, una vez agrupados en diversos tramos, presenta un 19 % de 
encuestados menores de 18 años, un 49,5 % entre 18 y 25 años, un 26,9 % entre 26 y 45 
años, y un 4,6 % de 46 años o más. El 44 % manifiesta haber finalizado estudios univer-
sitarios, ya sea de grado o de postgrado, un 37 % el bachillerato o estudios de forma-
ción profesional, un 16,7 % la educación secundaria, y el 2,3 % educación primaria. Una 
amplia mayoría, un 63,9 % reconocía estar cursando algún estudio en el momento de 
realizarse la encuesta, compatibilizándolo con un puesto de trabajo o no (figura 1).

Una vez recogidos, tabulados y codificados los datos obtenidos en la encuesta, se 
les ha aplicado análisis estadístico descriptivo e inferencial univariado y bivariado, uti -
lizando el programa IBM SPSS Statistics. La realización de pruebas de Chi Cuadrado y 
V de Cramer ha permitido inferir la existencia de relaciones de significación entre al-
gunas de las variables que conformaban el estudio.
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Por otro lado, se ha aplicado análisis de tipo cualitativo a los resultados de cinco 
entrevistas semiestructuradas, realizadas a personas que ejercen diversos cargos o res-
ponsabilidades dentro de la estructura de negocio de la Kings League. Bajo ese criterio 
de elección, sus opiniones y valoraciones sobre el tema objeto de estudio resultan de 
gran relevancia para conocer en detalle el modelo de funcionamiento de la actividad y 
las características de este formato de negocio. Se ha entrevistado a jugadores, entrena-
dores, streamers y community managers de algunos de los equipos participantes en la 
competición (tabla 1). Con la realización de estas entrevistas, una vez que se detectó 
que se empezaba a presentar reiteración en las respuestas, se estimó que se había al-
canzado un nivel óptimo de saturación (Glaser y Strauss, 2017; Hennink et al., 2017).

Perfil Relevancia para la investigación

Jugador de equipo de la Kings League y 
streamer

Relación directa con el público presencial y online. 
Conocimiento del funcionamiento interno del torneo

Community Manager de un equipo de la Kings 
League Relación directa con el público a través de las redes sociales

Streamer de la Kings League Al realizar transmisiones en directo, conoce el torneo en 
profundidad y tiene una relación directa con el público

Community Manager de una popular cuenta 
informativa de la Kings League en X (Twitter)

Conocimiento tanto del público, por su contacto directo, 
como de la estrategia comunicativa del modelo de negocio

Entrenador de un equipo de la Kings League Conocimiento del funcionamiento interno del torneo. 
Relación directa con jugadores y directivos de la competición

Tabla 1. Listado de personas entrevistadas y relevancia para la investigación

El cuestionario de las entrevistas estaba compuesto por diez preguntas en las que 
se abordaban diversos temas vinculados con el presente y futuro de la Kings League, 
tales como el perfil del público, los factores de éxito, los logros conseguidos, su rela-
ción con el fútbol tradicional o el fútbol femenino o las posibles fuentes de ingresos  
para el negocio. Las entrevistas se llevaron a cabo de forma presencial o videollamada,  
bajo la condición de mantener el anonimato, durante el mes de octubre de 2024. El 
análisis practicado permite identificar aquellas respuestas de mayor frecuencia, lo cual 
contribuirá a conocer en mayor profundidad el tema objeto de la investigación.

Resultados

Resultados del análisis cuantitativo de estadística descriptiva

Los resultados del análisis de estadística descriptiva basado en los datos recopilados de 
una encuesta realizada sobre una muestra de 432 personas, que siguen o consumen 
contenidos de la Kings League y residentes en España, determinan un perfil de segui-
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dor predominantemente masculino (3 de cada 4 personas que admitieron seguir, de al-
gún modo, la Kings League, como condición indispensable para participar en el estu-
dio, eran hombres), bastante joven (un 68,5 % tenía 25 años o menos), cuyos últimos 
estudios finalizados son los de educación secundaria, bachillerato o formación profe-
sional (un 53,7 % del total) y cursando otros estudios (63,9 %).

Las respuestas al segundo bloque del cuestionario señalan que el 52,3 % de los 
participantes en el estudio siguen o comparten contenidos tanto del torneo masculino 
(Kings League) como del femenino (Queens League), el 46,3 % solo sigue el masculino 
y un 1,4 % solo el femenino. Por otra parte, el 43,5 % afirma visionar o consumir conte-
nidos de la Kings League varias veces por semana y un 19 % diariamente. El resto ma-
nifiesta frecuencias de consumo más pequeñas. Una gran mayoría, el 87,5 %, tuvo su 
primer contacto o conoció el torneo a través de un streamer o influencer, en contraste 
con otras formas mucho más minoritarias de descubrir la Kings League, como las refe-
rencias de amigos o familiares (3,7 %) la publicidad (2,8 %) o la televisión (1,4 %). Los 
contenidos relacionados con la Kings League más seguidos por las personas encuesta-
das son los propios partidos del torneo (así lo manifiestan el 79,6 %), seguido por el 
análisis de las jornadas (After Kings) (71,3 %), los directos de streamers vinculados a la 
competición (50,5 %) y los resúmenes de los partidos (45,8 %).

En cuanto a los hábitos en la forma de consumir los contenidos generados por la  
Kings League, los resultados del tercer bloque de la encuesta indican que el 58,3 % pre-
fiere hacerlo de manera individual, el 27,3 % en compañía de amistades, un 8,8 % en fa-
milia y con su 5,6 % pareja. El 81,5 % de los encuestados manifiesta apoyar a un equipo 
específico del torneo, mientras que un 18,5 % no respalda a ninguno en particular. La 
plataforma  digital  más  utilizada  para  seguir  los  contenidos  de  la  competición  es 
Twitch (83,8 %), seguida de YouTube (48,6 %), X (Twitter) (39,8 %), TikTok (29,6 %) e 
Instagram  (28,7 %).  Cuestionados  sobre  cuál  era  la  plataforma  que  preferían  para 
seguir  la  Kings  League  (si  solo  pudiesen  elegir  una),  las  favoritas  fueron  Twitch 
(60,2 %) y YouTube (22,7 %) (figura 2). Entre los factores  determinantes al elegir un 
medio de comunicación o plataforma, el más destacado fue la calidad de los contenidos 
(69,4 %), seguido de la facilidad de acceso (62 %), la disponibilidad de contenido online 
(44,5 %), el coste (27,3 %) y el grado de interacción social (19,9 %). Por otro lado, las 
principales fuentes motivacionales para consumir contenidos de la Kings League, en 
opinión de los encuestados, son la creatividad y lo innovador del formato y las reglas 
de los partidos (38,4 %), la accesibilidad gratuita y la variedad del contenido (30,1 %), la 
colaboración activa de streamers y celebridades (25 %) y la interacción y conexión con 
la comunidad (6,5 %).
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Plataformas digitales más uti-
lizadas (respuesta múltiple)

Twitch

Youtube

TikTok

X (Twitter)

Instagram

60,2%

22,7%

6,9%

5,6%

4,6%

Plataforma digital preferida 
(una sola respuesta) 

Figura 2. Plataformas más utilizadas y preferidas para seguir la Kings League

Con respecto a la frecuencia y hábitos de consumo de fútbol masculino tradicio-
nal por parte de las personas encuestadas, los resultados del último de los bloques de 
preguntas advierten de que un 93,5 % son seguidores de contenidos de este deporte al 
menos una vez al mes (el 24,5 % lo hacen a diario). Los contenidos más seguidos son 
los propios partidos (83,3 %), noticias y actualizaciones (49,5 %), resúmenes (44,9 %) y 
programas de análisis deportivo (31 %). Un 6,5 % no manifiesta interés por seguir estos 
contenidos. Por su parte, el fútbol femenino tradicional tiene un seguimiento manifies-
tamente menor, pues tan solo el 48,1 % de las personas encuestadas afirma seguir al-
gún contenido relacionado con este deporte (un 1,9 % lo hace diariamente). Entre los 
contenidos más seguidos se encuentran los partidos (32,9 %), resúmenes (22,7 %), noti-
cias y actualizaciones (13,4 %), y programas de análisis deportivo (5,6 %). Un 51,9 % re-
conoció no seguir los contenidos de este deporte femenino.

Resultados del análisis cuantitativo de estadística bivariada

Tras la realización del análisis descriptivo, se exploraron posibles relaciones entre 
las variables que formaban parte del estudio. Los resultados del análisis estadístico bi-
variado señalan que existe una relación significativa entre el Género y el Torneo segui-
do (Kings League o Queens League) (Chi Cuadrado = 35,774, p valor = 0,000) y que esta 
es moderada (V de Cramer = 0,410). Así, los hombres tienen una tendencia mucho ma-
yor que las mujeres a seguir contenidos solo del torneo masculino, mientras que las 
mujeres lo hacen de ambos torneos. También se ha identificado una relación significa-
tiva entre el Género y la Compañía preferida para seguir la Kings League (Chi Cuadrado 
= 15,687, p-valor = 0,001), pudiéndose verificar una propensión mucho mayor de las  
mujeres para preferir ver la Kings League en pareja que en los hombres. En cualquier 
caso, la relación es débil (V de Cramer = 0,269). También se han podido medir correla-
ciones significativas entre el Género y la Frecuencia de consumo de fútbol masculino tra-
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dicional (Chi Cuadrado = 35,743, p-valor = 0,000), que indica una tendencia de las mu-
jeres a consumir menos y con menor frecuencia fútbol masculino tradicional que los 
hombres y entre el  Género y la  Frecuencia de consumo de fútbol femenino tradicional 
(Chi Cuadrado = 12,588, p-valor = 0,013), que evidencia un menor consumo y con me-
nor frecuencia de fútbol femenino tradicional de los hombres en comparación con las 
mujeres. En este caso, la relación es débil (V de Cramer = 0,241).

Respecto a la variable Edad se han identificado la existencia de relaciones signifi-
cativas con la Frecuencia de consumo de contenidos de la Kings League (Chi Cuadrado = 
22,293, p valor = 0,008), constatando una frecuencia mucho más alta en las personas de  
35 o más años (relación débil, V de Cramer = 0,185) y con la Calidad de los contenidos 
como factor determinante para elegir un medio de comunicación o plataforma  (Chi Cua-
drado = 8,232, p-valor = 0,041), que arrojaba mediciones mayores por debajo de 25 
años (relación es débil, V de Cramer = 0,195).

En cuanto a la variable Nivel máximo de estudios alcanzado, se han podido consta-
tar relaciones significativas con la Frecuencia de consumo de contenidos de la Kings Lea-
gue (Chi Cuadrado = 12,802, p-valor = 0,046), que disminuye a medida que se incre -
menta el nivel de estudios (la relación es débil, V de Cramer = 0,172), y con el Grado de 
interacción social como factor determinante para elegir un medio de comunicación o pla-
taforma (Chi Cuadrado = 9,000, p-valor = 0,011), que aumenta a medida que el nivel de  
estudios es más alto (relación moderada, V de Cramer = 0,204). Por su parte, se han 
identificado una relación significativa moderada entre la Situación laboral y la Frecuen-
cia de consumo de contenidos de la Kings League (Chi Cuadrado = 35,061, p valor = 
0,000; V de Cramer = 0,403), que pone de manifiesto que esta frecuencia es más eleva-
da en las personas que no están cursando estudios (42,4 % consumen contenidos dia-
riamente o varias veces por semana) que las personas que sí lo hacen (26,5 %).

Los resultados del estudio también permitieron detectar otras relaciones significa-
tivas entre diversas variables como el Torneo seguido (Kings League o Queens League), 
la Compañía preferida para seguir la Kings League, la Frecuencia de consumo del fútbol 
masculino tradicional, la Frecuencia de consumo del fútbol femenino tradicional, la Fre-
cuencia de consumo de contenidos de la Kings League, la Plataforma digital más utilizada 
para seguir la Kings League o los Contenidos preferidos de la Kings League (tabla 2).
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Variable 1 Variable 2 Efecto / Repercusión

Torneo seguido 
(Kings League o 
Queens League)

Compañía preferida 
para seguir la Kings 
League

Las personas que siguen ambos torneos tienden a preferir hacerlo 
en compañía de pareja y familiares. Quienes siguen solo el torneo 
masculino muestran mayor tendencia a hacerlo con amigos.

Torneo seguido 
(Kings League o 
Queens League)

Frecuencia de 
consumo del fútbol 
masculino tradicional

Quienes siguen solo el torneo masculino consumen con mayor 
frecuencia contenidos de futbol tradicional masculino que 
quienes siguen ambos torneos.

Torneo seguido 
(Kings League o 
Queens League)

Frecuencia de 
consumo del fútbol 
femenino tradicional

Quienes siguen ambos torneos consumen con mayor frecuencia 
contenidos de futbol tradicional femenino que quienes siguen 
solamente el torneo masculino.

Frecuencia de 
consumo de la Kings 
League

Plataforma más 
utilizada para seguir 
la Kings League

Las personas que siguen contenidos de la Kings League con 
mayor frecuencia muestran una propensión más alta a utilizar 
YouTube y Twitter.

Contenidos preferidos 
de la Kings League

Plataforma más 
utilizada para seguir 
la Kings League

Mientras que TikTok es la plataforma más utilizada para seguir 
los resúmenes de la Kings League, Twitch lo es para los partidos, 
After Kings y las transmisiones en vivo de streamers.

Tabla 2. Relaciones significativas entre variables del estudio

Resultados del análisis cualitativo

Con el fin de tener una visión más amplia sobre el tema objeto de estudio y conocer en  
mayor profundidad el perfil del público que sigue la Kings League, el impacto actual y 
las perspectivas de futuro del formato se realizaron entrevistas semiestructuradas a 
cinco personas con diversos cargos o roles (jugador, entrenador, streamer, community 
manager) dentro de la estructura de la Kings League (tabla 3). El criterio para elegir a 
las personas entrevistadas fue su relación directa con el modelo de negocio de la com-
petición.

Los resultados de las entrevistas realizadas han servido para poner de manifiesto 
que el perfil predominante en el público es el de personas muy jóvenes, aunque tam-
bién son relevantes, por su número, los seguidores de los presidentes de los equipos  
(streamers)  y la inclusión de los padres de familia.  Con la puesta en marcha de la 
Queens League ha comenzado a adquirir cierta relevancia el público femenino.

El factor más importante que ha contribuido al éxito de la Kings League, según la  
mayoría de los entrevistados, ha sido la estrategia diferenciadora de ofrecer fútbol gra-
tuito con un formato de juego innovador y dinámico. También se destaca lo imprevisi-
ble del propio formato en cuanto a resultados y la emoción y sorpresas que se derivan 
de la rivalidad entre los presidentes (streamers). El hecho que se considera que ha teni-
do una mayor relevancia, hasta la fecha en que se realizaron las entrevistas —marcan-
do un punto de inflexión en la percepción y el éxito de la Kings League— ha sido el lle-
nado del Camp Nou durante la primera fase final de la competición (92 000 espectado-
res/as). Igualmente, resulta de gran importancia haber podido acceder a un nicho juve-

12



Ó. Gutiérrez-Aragón; J.-F. Fondevila-Gascón; G. Berbel-Giménez; A. Vidal-Amengual

nil en un mercado, el de la industria deportiva, tradicionalmente de difícil conquista.  
Por otro lado, la puesta en marcha de la Queens League contribuye a la visibilidad, 
normalización, importancia y expansión del fútbol femenino, aportando algún signo 
distintivo tan apreciable como la equiparación de sueldos o el aumento de referentes 
femeninos para los jóvenes.

Ítem Respuesta más frecuente Otras respuestas relevantes

Perfil del público Niños, adolescentes y jóvenes.

 Importancia de atraer familias.

 Relevancia del público femenino.

 Seguidores de los presidentes.

Factor más importante que 
ha contribuido al éxito de 
la Kings League

Fútbol gratuito con un formato 
innovador y dinámico.

 Imprevisibilidad del formato.

 Combinación de personalidades del 
streaming y figuras del fútbol profesional, y 
rivalidad entre streamers.

Hecho de mayor impacto 
de la Kings League 

Lleno total del Camp Nou en la 
fase final de la Kings League.

 Haber encontrado en los jóvenes un 
nicho en un mercado (el deportivo) de 
difícil acceso.

Aportación de la Kings 
League al fútbol femenino

Visibilidad, importancia y 
normalización del fútbol 
femenino.

 Impulso a la expansión del futbol 
femenino.

 Equiparación de sueldos y aumento de 
referentes femeninos para los jóvenes.

Aspectos de la Kings 
League que podrían 
trasladarse al fútbol 
tradicional

Enfocarse en lograr un formato 
de juego más dinámico.

 Cámaras y micrófonos en los árbitros.

 Cámaras en los vestuarios.

 Implementación del tiempo parado.

Competencia entre la 
Kings League y el fútbol 
tradicional 

Se dirigen a nichos de mercado 
que coexistirán por separado.

Relación futura entre la 
Kings League y el fútbol 
tradicional

Movimientos de exjugadores 
del fútbol tradicional a la Kings 
League.

 Posibles alianzas comerciales estratégicas.

Futuras fuentes de 
ingresos cuando la Kings 
League esté más 
consolidada

Seguirá siendo la publicidad, los 
patrocinios y las visitas, pero a 
un nivel más global.

 Pago de derechos de televisión.

Futuro método de 
transmisión de la Kings 
League

Seguirá siendo en streaming, 
que, al ser gratuito, permite 
diferenciarse del fútbol 
tradicional.

 Posible transmisión en televisión, de 
forma simultánea con el streaming.

Visión a largo plazo de la 
Kings League 

Expansión internacional con el 
Mundial de la Kings League.

 Continua incorporación de exfutbolistas 
de élite y celebridades.

 Creación constante de novedades para 
generar expectación.

Tabla 3. Entrevistas. Respuestas de mayor frecuencia
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Con respecto a la relación entre la Kings League y el fútbol tradicional, la mayor 
parte de los entrevistados considera que la nueva competición puede ayudar a propor-
cionar al fútbol un enfoque de juego más dinámico, mejorando el espectáculo ofrecido 
a través de la introducción de cámaras y micrófonos en los árbitros durante los en-
cuentros, cámaras en el vestuario antes de comenzar los partidos y la implementación 
del tiempo parado, similar al que ya existe en otros deportes. No se estima una compe-
tencia futura directa entre las dos competiciones, pues se dirigen a nichos de mercado 
muy diferentes (ya coexisten, por ejemplo, el fútbol tradicional y el fútbol sala desde 
hace tiempo), aunque sí se piensa que resulta posible un trato comercial o alianza es-
tratégica entre ellos. Seguramente también se producirá un incremento del flujo de ex-
jugadores del fútbol tradicional hacia la Kings League.

Sobre las principales fuentes de ingresos a la Kings League que pudiera tener ac-
ceso en el futuro, casi por unanimidad, se espera que provengan de la publicidad, los  
patrocinios y las visitas de las diferentes plataformas de streaming, aunque resulta po-
sible que, en función del éxito que alcance el formato, en algún momento se puedan 
producir pagos por los derechos de televisión para transmitir la competición. En todo 
caso, se piensa que la transmisión de los partidos seguirá realizándose a través de pla-
taformas de streaming gratuito, pues ha sido un factor determinante de su éxito. Así 
mismo, algunos de los entrevistados señalan la importancia de la expansión interna-
cional y la celebración de eventos como el Mundial de la Kings League como fuentes 
destacadas de ingresos en el futuro, a partir de la firma de contratos televisivos en 
otros países y la captación de nuevos patrocinadores. Otros factores que, a largo plazo, 
deberían influir en la proyección del modelo de negocio dentro de la industria del en-
tretenimiento deportivo, serán la continua incorporación de exfutbolistas de élite y ce-
lebridades, así como la capacidad para seguir evolucionando la competición con nove-
dades y cambios que sirvan para generar interés y expectación al público.

Conclusiones

Los hallazgos del estudio han permitido determinar un perfil del seguidor de la Kings 
League, cuya audiencia está conformada principalmente por hombres, muy jóvenes,  
con estudios finalizados de educación secundaria, bachillerato o formación profesional 
o cursando otros estudios actualmente (Chacón, 2023; Otálora-Gutiérrez et al., 2023). 
Muchos de estos seguidores incluso se encuentran en edad escolar (Eguzkitza et al., 
2023; Qian, 2022). Cabe destacar la relevancia que para el desarrollo futuro del torneo 
va adquiriendo el público familiar y, de forma especial, el femenino (Fielding-Lloyd et 
al., 2018; Giachino et al., 2024; Martín-Ramallal et al., 2023).
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Los factores motivacionales más determinantes para seguir la Kings League son el 
formato innovador y las reglas de los partidos, la accesibilidad gratuita, la variedad del 
contenido y la colaboración activa de streamers y celebridades (Martín-Ramallal y Jó-
dar-Marín, 2024; Perea-Gómez y Gallardo-Camacho, 2023; Vargas-Chaves, 2024). Entre 
las preferencias de los seguidores de los contenidos destaca una frecuencia de consu-
mo alta y un primer contacto o conocimiento del torneo a través de un streamer o in-
fluencer (Carrero-Márquez et al., 2024; Jordán-Vallverdú et al., 2023). De todos modos, 
la frecuencia con que los seguidores de la Kings League consumen sus contenidos es 
diferente en función de la edad (mayor a medida que es más alta), del nivel de estudios 
(disminuye cuando estos son más altos) y la situación laboral (es mayor en las perso-
nas que no cursan estudios). El género, por su parte, influye principalmente en el tor -
neo seguido (los hombres tienen una mayor propensión a seguir solamente el torneo 
masculino) y en el tipo de compañía preferida para seguir la Kings League (las mujeres 
tienen una mayor tendencia a seguir los contenidos en pareja) (Peredo-Mescco y Apa-
ricio-Chueca, 2024).

Los principales logros de esta competición han sido el haber llenado el estadio 
Camp Nou en la fase final del primer campeonato y el haberse dirigido a un segmento  
del mercado, el conformado por el público joven, que suele ser de difícil acceso para la 
industria de entretenimiento deportivo (Carrero-Márquez et al., 2024; Jordán-Vallver-
dú et al., 2023). La puesta en marcha de la Queens League, además, contribuye a ofre-
cer una mayor visibilidad al fútbol femenino, facilitando su expansión y aportando 
nuevos referentes para los más jóvenes (Maján-Navalón y Hamodi-Galán, 2023). Así  
mismo, no se estima probable que en el futuro puedan surgir conflictos entre la nueva  
competición y el fútbol tradicional, sino que, más bien, se espera una coexistencia pa-
cífica, incluso con alianzas estratégicas puntuales, pues se dirigen a nichos de mercado  
diferentes.

El futuro de la Kings League podría ser muy satisfactorio y positivo si consigue 
desarrollar una expansión internacional que le garantice nuevas fuentes de ingreso a 
partir de la captación de nuevos patrocinadores y la venta de contratos de transmisión 
de eventos (Gasull, 2023; Torres-Toukoumidis y De-Santis, 2023). Por otro lado, el mo-
delo de negocio debe seguir nutriéndose de la incorporación de conocidos exfutbolis-
tas de élite y nuevas celebridades que, junto con continuas novedades y cambios, evo-
lucionen constantemente el formato de manera que generen interés y capten la aten-
ción del público, al mismo tiempo que ofrecen a las empresas y marcas anunciantes,  
gracias a una eficaz gestión de la política de redes sociales, un soporte publicitario idó-
neo para sus objetivos comerciales y de comunicación (Abuín-Penas y Corbacho-Va-
lencia, 2023; Nieto, 2023; Roca-Trenchs et al., 2024).

15



Análisis holístico de la Kings League

El presente estudio, como toda investigación académica, ha contribuido a dar res-
puesta a las cuestiones que eran objeto de análisis. No obstante, cabe admitir la exis-
tencia de las posibles limitaciones que se derivan de su diseño metodológico. La técni -
ca escogida al efecto, basada en la combinación de métodos cuantitativos y cualitati-
vos, no está exenta de controversia y debate en el ámbito académico y es considerada, 
en muchas ocasiones y en múltiples campos científicos, poco apropiada para llevar a 
cabo investigaciones si no ha habido una discusión previa sobre la compatibilidad de 
los métodos seleccionados, los métodos escogidos no se basan en enfoques comple-
mentarios o los límites del objeto de estudio resultan indefinidos o difusos (Azulai, 
2020; Thompson, 2022). Diversos estudios académicos enumeran las dificultades que 
pueden surgir cuando una investigación se fundamenta en una combinación metodo-
lógica, entre las que destacan principalmente las derivadas de los posibles problemas 
de coherencia entre los objetivos y de la interpretación de los resultados (Cowman, 
1993; Haegeman et al., 2013). Más allá de la dificultad intrínseca de integrar los hallaz-
gos obtenidos a partir de procesos muy diferentes, puede resultar especialmente com-
pleja la interpretación de resultados divergentes procedentes de métodos cualitativos y 
cuantitativos, la ponderación que se ha de dar a cada uno de ellos y la identificación de 
las posibles inferencias y contribuciones de cada método a las conclusiones finales 
(Arias-Valencia, 2022; Jack y Raturi, 2006; Mitcbell, 1986).

En el caso concreto de la investigación realizada para este estudio, al ser conscien-
tes de estas posibles limitaciones, se ha tenido un especial cuidado en la fase de análi-
sis cualitativo con el fin de no influir en las personas entrevistadas con los datos reco-
pilados de forma previa en los resultados de las encuestas, tratando de evitar que se  
forzaran las respuestas y la aparición de posibles sesgos derivados de ello. En esta fase,  
ha habido perfiles de entrevistados con los que no se ha podido contactar y han queda-
do fuera de la investigación (p. ej. personas que ostenten cargos de dirección o respon-
sabilidad de gestión dentro de la organización), aunque se tendrán presentes para futu-
ros estudios que puedan profundizar en los análisis realizados o en otros complemen-
tarios. En todo caso, con la realización de las entrevistas a personas expertas y profe-
sionales de diferentes perfiles relacionados con la Kings League, se estima que se ha 
llegado a un nivel óptimo de saturación al presentarse reiteración en las respuestas 
(Glaser y Strauss, 2017; Hennink et al., 2017). Aun así, se contempla la posibilidad de 
que puedan existir cuestiones,  planteamientos o puntos de vista que hayan podido 
quedar fuera de las entrevistas y que, una vez identificadas, serán interesantes incluir 
en posteriores estudios. En definitiva, teniendo en cuenta los potenciales riesgos, difi-
cultades y limitaciones inherentes a este tipo de enfoque metodológico, se estima que 
la combinación de metodologías es una técnica adecuada a investigaciones como esta, 
pues permite una comprensión holística de fenómenos sociales complejos o novedosos 
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y conduce a la obtención de resultados completos, válidos y confiables, particularmen-
te en los casos en que ambos métodos, como en el caso de este estudio, arrojan hallaz-
gos y conclusiones que se refrendan recíprocamente (Heesen et al., 2019; Meydan y 
Akkaş, 2024).
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