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En este ensayo muestro los principales modelos con los cuales se ha tratado de ex-
plicar el sistema de la moda. Intento describir como estos modelos siempre han
mostrado la moda como una relacién entre el sistema de la moda y el conjunto de
la poblacién. Para ello, por un lado realizo un recorrido histérico por los desarro-
llos mas significativos de la moda. Y por otro lado recojo las teorias cientificas que
han tratado de explicar este fendmeno. Concluyo afirmando que en la actualidad
existen tres teorias basicas que tratan de explicarla: el modelo trickle-down, el mo-
delo de la resistencia subcultural y el modelo de la virulencia o del contagio. Todos
ellos son insuficientes ya que no suelen estar explicitados y presentas graves ca-
rencias analiticas.
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In this essay I show the main models used to explain the fashion system. I try to
describe how these models have always show fashion as a relationship between
the fashion system and the general population. To do this, firstly I make a histori-
cal tour around the most significant developments of fashion. And secondly I col-
lect the scientific theories that have tried to explain this phenomenon. I conclude
that there are three basic theories today which try to explain this relationship: the
trickle-down model, the model of subcultural resistance and the virulence or con-
tagion model. All of them are insufficient because they are not made explicit and
they present serious analytical shortcomings.
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Introducciéon

Vaya, fue una salida desastrosa. Lo uinica manera de conseguir que ir de compra
tenga un resultado positivo, lo sé, es unas pocas prendas de Nicole Farhi, Whistles y
Joseph, pero los precios me asustan tanto que regreso hundida a Warehouse y a Miss
Selfridge, y me lleno de entusiasmo ante una gran cantidad de vestidos a 34 libras
con 99 peniques, que me quedan trabados en la cabeza, y termino comprando cosas
de Marks and Spencer, porque no me las tengo que probar, y asi como minimo he

comprado algo (Fielding, 1996/2002, p. 110).

Quien habla asi es Bridget Jones, la antiheroina creada por Helen Fielding. Este breve
pasaje refleja muchas de las cuestiones que me han interesado sobre la moda: el consu-
mismo, las marcas comerciales, las motivaciones de compra, la compra compulsiva o la
estandarizacion del vestido.

Todos estos temas apareceran de una u otra forma en este ensayo, en el que trato

de dibujar los principales modelos teoricos a través de los cuales se ha tratado de ex-
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plicarla. La moda es un fenémeno complejo que liga las culturas locales con la crea-
cion de una cultura global. Aqui trato de relatar de un modo esquematico y necesaria-
mente breve el desarrollo de la moda e intentaré bosquejar las teorias que desde las
ciencias sociales se han desarrollado para explicarla. Como se vera, la moda es un fe-
némeno que une una industria que se esta globalizando con expresiones locales, entre
las que destacan las subculturas juveniles. Estas apareceran ampliamente mencionadas
en el texto. De hecho, en las relaciones cambiantes entre las subculturas, la juventud y
la industria reside buena parte de la comprension de la moda como fenémeno social.
De su descripcién espero que surja un relato si no del todo coherente al menos clarifi-
cador sobre el desarrollo de la moda como un fenémeno cultural global que fluctua,

necesariamente, entre sus adaptaciones locales y su impacto en todo el planeta.

Antes de proseguir y describir la evolucion de la moda y de las teorias que han
tratado de explicar el fenémeno creo necesario recoger que existe debate en torno a la
definicion y delimitacion de conceptos como subcultura, estilo o moda. Por tanto, en
los siguientes parrafos trataré de bosquejar, de un modo sintético, la conceptualizaciéon
que utilizo de estos elementos.

El primero es el concepto de subcultura. Genéricamente, hace referencia a la cul-
tura de un grupo social dentro de una cultura mas amplia. Es una variacion de la mis-
ma con rasgos diferenciales (Pic6 y Sanchis, 1996). En consecuencia, la expresion sub-
culturas juveniles describe variaciones culturales propias de ciertos grupos de jovenes,
habitualmente residentes en ambitos urbanos, dentro de una cultura mas amplia. Sue-
len denominarse subculturas juveniles o tribus urbanas (Feixa, 1998) a las subculturas
juveniles de la clase obrera (Hall y Jefferson, 1976/2000). Mientras que se llaman con-
traculturas “a las subculturas juveniles «revolucionarias» o alternativas, politizadas,
sobre todo de la clase media, de la década de 1960 y comienzos de la de 1970” (O’ Sulli-
van, Hartley, Saunders, Montgomery y Fiske, 1994/1997, p. 84). En todo caso, dado que
la contracultura aparece como un tipo especial de subcultura, ambas pueden ser des-
critas bajo el rotulo de subculturas juveniles.

Cuando hablo de estilo describo las formas expresivas y las practicas de un grupo
social. El estilo de las subculturas juveniles, en consecuencia, haria referencia a las for-
mas expresivas y las practicas de ciertos grupos de jovenes urbanos (Hebdige,
1979/2001, pp. 1-4). La musica, la jerga o argot, las pautas de consumo o, claro esta, la
vestimenta son parte del estilo subcultural. En concreto, la vestimenta es parte basica
de la configuracion del estilo subcultural juvenil que, como plantearé mas adelante,
mantiene unas relaciones ambivalentes con la industria de la moda.
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El otro gran elemento presente en la combinacion es la moda. Este es un aspecto
omnipresente de la vida social, pues, como afirmaba José Ortega y Gasset, no es “un
hecho frivolo, sino un fenémeno de gran trascendencia historica, obediente a causas
profundas” (1930/1995, p. 281). La moda es un fenémeno basico en la configuracién de
las sociedades modernas y posmodernas. Utilizo la definicién de moda que proporcio-
na Margarita Riviere: “cambio periddico y continuado de vestimenta que consolida sis-
temas de privilegio, distincién y diferenciacion social” (1992, p. 22). De esta definicion
es posible extraer cuatro rasgos basicos.

En primer lugar, se marca una clara diferenciacion entre el vestido y la moda. Esta
ultima supone una mutabilidad frente a un cierto inmovilismo del vestir. La funciéon
del vestido es primariamente utilitaria, frente a la moda que prioriza la estética. Obvia-
mente, el vestido también cumplia una funcién estética, muy destacada en gran canti-
dad de ocasiones, pero esta no era el objetivo explicito en la produccion de vestimen-
tas. Cuando esto ocurria, como en el caso de la ropa de los reyes o de la nobleza, la
produccién de vestidos se deslizaba lentamente hacia la esfera de la moda.

De lo anterior se deriva que, como principio, la novedad rige el mundo de la
moda. Este hecho ya fue percibido en los primeros analisis sobre la misma. Max Weber
planteaba que se encuentra moda “cuando el hecho de la novedad de la conducta en
cuestion es el punto orientador de la accién” (1922/2002, p. 23, cursivas del original).
En esto, afirmaba, se separa la moda de la costumbre. Y, afiado, la vestimenta de la
moda. Dicho de otro modo, la vestimenta miraria al pasado y a su funcién utilitaria,

mientras que la moda lo haria al futuro y a su funcion estética.

Ahora bien, que la moda esté conducida por la novedad frente a la costumbre no
implica que no exista cierta continuidad histérica. En la literatura sociologica anglosa-
jona es frecuente distinguir entre modas pasajeras (Fads) y modas propiamente dichas
(Fashions). Las primeras, de escasa duracion, se encuentran desconectadas del pasado.
Las segundas, mas longevas, mantienen una continuidad con el mismo. La longitud de
las faldas, sus estampados o su disefio, por ejemplo, varian con el tiempo, pero su uso
como prenda femenina se mantiene (aunque como es bien sabido no siempre fue asi).
En definitiva, la moda vive en la novedad, aunque mantiene conexiones estructurales

con el pasado.

En tercer lugar, la moda es un fenémeno ligado al consumo. La moda resulta fren-
te al vestido un producto de sociedades opulentas. Ya lo mantenia Thorstein Veblen
cuando planteaba que “las modas son menos estables y adecuadas en aquellas comuni-
dades en las que el principio de derroche ostensible de bienes se afirma mas imperati-

vamente” (1899/2004, p. 186). Expresado de otra forma, la moda varia mas cuando exis-
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ten sociedades articuladas en torno al consumo. El correlato de la existencia de un
mercado para la moda es la aparicion de una potente industria de la moda. La moda,
en consecuencia, presupone tanto un importante mercado como una industria y debe

entenderse como una realidad articulada en términos comerciales.

Finalmente, la moda es un fendmeno que externaliza el sistema de desigualdad
presente en diversas sociedades. Georg Simmel (1905/2007, pp. 71-96) advertia que la
moda es fruto de la sociedad dividida en clases y cumple la doble funciéon de unir al
grupo de pertenencia y diferenciarlo del resto de miembros de esa sociedad estratifica-
da. Incluso en las sociedades preindustriales, los estratos sociales a los que afectaba la
moda, mayoritariamente aquellos que podian realizar un consumo ostentoso, la utili-
zaban como un criterio adhesion a su grupo social y al tiempo de diferenciaciéon del
resto de la sociedad. Norbert Elias (1969/1982) afirmaba que para los cortesanos de la
Francia del siglo XVII y XVIII, la moda no era un asunto frivolo, ya que la posicién de
los individuos dependia de saber cefiirse a sus dictados. El prestigio se encontraba tan
ligado a los atuendos como a los modales. La moda no era, pues, simplemente electiva,
sino que ejercia una coaccién en aquellos que entraban “en su juego”.

En lo que sigue trataré de mostrar que la apariciéon de la moda como fenémeno
generalizado corre pareja al desarrollo de la modernidad y a la extension de una cultu-
ra global. En un primer momento, los analisis sobre la misma afirmaron su amplio po-
der para imponerse a los consumidores tanto entre la juventud como entre el resto de
la sociedad. Posteriormente, describiré la emergencia de las subculturas juveniles du-
rante la década de 1950 y su impacto en el mundo de la moda. El analisis de las cien-
cias sociales cambié y de una vision que enfatizaba el poder omnimodo de la moda
para construir su universo significativo, se pasé tanto a una en la que las subculturas
eran vistas como una instancia mediadora y resistente al discurso de la moda, como a
otra en la que la moda se convierte en un elemento propio de las clases medias. En
todo caso, se revalorizo el papel del consumidor en la creacién de la moda. Finalmente,
la consolidaciéon del “sistema de la moda” y la entrada en su ultima etapa de globaliza-
cién produjo la apariciéon de un amplio abanico de teorias que localizaban el funda-
mento del sistema de la moda en diferentes lugares: en la Alta Costura, en las subcul-

turas juveniles o entre las clases medias.

Esta descripcion, tanto del desarrollo como de las teorias explicativas sobre la
moda, es conocida dentro de la literatura académica. Sin embargo, no suele ser habi-
tual presentar las teorias y el desarrollo historico al mismo tiempo. Existen o bien tra-
bajos historicos —los mas abundantes— que a lo sumo dejan entrever sus modelos te6-
ricos subyacentes; o bien trabajos tedricos que se mueven en un alto nivel de abstrac-

cién y tiene poca base empirica. Aqui pretendo realizar un ejercicio de metateoriza-
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cidn que saque a la luz los modelos teéricos utilizados para describir el fenomeno de la
moda relacionandolos con su contexto historico. De este modo, podré mostrar como
muchos de ellos se mueven en simples nociones de “sentido comin” y tienen poco po-
tencial analitico. Al explicitar los modelos es posible empezar a descubrir sus limita-
ciones y, en consecuencia, avanzar hacia una mejor comprensiéon de un fenémeno
complejo como la moda.

La moda y la aparicion de una sociedad de consumo

Desde al menos el renacimiento, las cortes se habian ido convirtiendo en los grandes
centros de acumulacion de bienes suntuarios (Sombart, 1913/1979). El vestido era parte
del consumo de objetos lujosos que se practicaba en esos centros de poder. Este sufria
grandes transformaciones y la moda ya imponia su logica. Si bien, debo precisar, aun
carecia del aparato productivo industrial que habria de caracterizarle mas tarde, ya que
generalmente era producida bajo demanda de un modo artesanal. En todo caso, las
cortes y el pueblo mantenian pautas diferenciales en el vestir. Las primeras bajo el dic-
tado de la moda, el segundo bajo el de la tradicion. Ocurrian logicos fenémenos de
contagio e imitacion desde la corte hasta los demas grupos de la sociedad, pero ambos
estratos mantenian una autonomia bastante acentuada. La principal diferencia residia
en que el cambio era mucho mas lento en el vestido popular que en el cortesano. Ade-
mas, la separacion entre ambas esferas era mantenida a veces incluso politicamente,

como ocurria en la Francia prerrevolucionaria.

Durante los siglos de la monarquia absoluta, la moda —si se admite designar
con este término una periodicidad humanamente visible de la indumentaria—
guarda una estrecha relacion con la jerarquia del poder. Reservada a la noble-
za, limitada a un grupo reducido de individuos, la moda se decide en la corte.
(Yonnet, 1985/2005, p. 240).

El vestido era un marcador de la posicion social, como lo seguira siendo hasta la
actualidad aunque ya sin una obligatoriedad politica y mas como habito social y reflejo

de las diferentes posibilidades de acceso a los bienes de consumo.

Aunque es posible retraer el nacimiento de la sociedad de consumo hasta los si-
glos XVI y XVII, primordialmente en los entornos urbanos de Holanda, Inglaterra o
Italia (véase al respecto, por ejemplo, el texto de De Vries, 2008/2009), sostengo que el
verdadero comienzo de la democratizacion del consumo, en especial en lo relativo a la
moda, se produjo durante el siglo XVIII. En concreto,

Los primeros sesenta afios del siglo XVIII, fueron testigo del advenimiento de

«una revolucion del consumidor» en el sentido de un aumento del nimero
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de personas al tanto, y con capacidad adquisitiva, de la creciente variedad de
productos para el hogar y el arreglo personal. La ampliaciéon del mercado de
estos bienes de consumo entre las clases medias urbanas, asi como entre la
aristocracia y los terratenientes, precedi6 al desarrollo de procesos de pro-
duccidn a gran escala. (Bocock, 1993/2003, p. 28).

En definitiva, la sociedad moderna implicé el juego de una economia productiva
con capacidad de producir gran cantidad y variedad de mercancias y un emergente
mercado formado por las clases medias que podian permitirse bienes antes solamente
al alcance de las clases mas privilegiadas. Como afirma Roberta Sassatelli:

La democratizacion del lujo era, pues, efecto y causa de aquella organizacion
capitalista de la produccion que, [...], también gracias a la difusion de las di-
namicas de la moda, pudo generar mercado para sus productos, sustrayéndo-
se a las imprevisibles fluctuaciones de los caprichos de los ricos y discipli-
nando a todos los consumidores mediante dispositivos de guia (la moda, el

estilo, el desing, etc.). (2004/2012, p. 54, cursivas propias).

La moda, sobre todo en el vestir aunque también en los complementos y cada vez
en mas areas, fue basica en ese proceso de ampliacion de la sociedad de consumo. El
historiador Josep Fontana informa al respecto que

Muy importante también ha sido la comercializacion de la moda femenina.
Se imitaria por primera vez el vestido de la aristocracia y se pondria al alcan-
ce de un mercado de consumidores muy amplio, gracias a cosas tan elemen-
tales como las mufiecas planas de carton a las cuales se sobreponen vestidos
de papel impreso y, sobre todo, a las revistas de modas: antes de acabar el si-
glo XVIII ya habia en Inglaterra una docena de almanaques y anuarios de
modas (en 1771 The Ladies Magazine publicaba el primer figurin en color).
(Fontana, 1999, p. 134).

El sistema de la moda —expresion popularizada por el trabajo de Roland Barthes
(1957/2003)— fue basico para que los nuevos consumidores crearan marcos de referen-
cia orientadores en el multiforme y prédigo mundo del vestido industrializado. De este
modo, se combino la libertad individual de elegir en el mercado y la necesidad de la in-
dustria de producir productos estandarizados con la finalidad de conseguir economias
de escala.

Este sistema se fue desarrollando a lo largo de los siglos XVIII y XIX y sufrié una
gran explosion entre los afios 20 y 30 del siglo XX. Los desfiles organizados, sobre todo
de vestidos femeninos, comenzaron en la década del afio 1910 y se centralizaron en Pa-
ris, de donde irradiaba la moda femenina para todo el mundo. Ya antes, durante el si-
glo XVIII, la moda parisina era el modelo para la moda femenina en Inglaterra y en
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otras partes del planeta (Sennett, 1977/2011, pp. 92-93). Sin embargo, respecto a la
moda masculina Londres era el centro con mayor prestigio, con sastrerias como Savile
Row de fama internacional. Sobre la capacidad productiva de la industria, Gilles Lipo-
vetsky sostiene que

Antes de 1930, las grandes casas presentaban cada temporada ricas coleccio-
nes de 150 a 300 nuevos modelos, y en los afos cincuenta, cuando el niimero
medio oscilaba entre 150 y 200, se creaban en Paris unos 10.000 prototipos al
ano. (1987/1998, p. 88).

En todo caso, la moda ya se presentaba como una industria que, emanando de
unos centros concretos de disefio y produccion, pretendia crear productos culturales
para un publico global.

Criticas a la moda y la sociedad de consumo: primeras
teorias

Las explicaciones tedricas en torno a la moda en principio se hicieron de un modo pa-
ralelo al de las llamadas “industrias culturales”. A finales del siglo XIX y comienzos del
XX, diversos autores empezaron a teorizar el fendmeno de la moda. Thorstein Veblen
publico en 1899 (1899/2004) Teoria de la clase ociosa. En 1913 Werner Sombart publico
El burgués (1913/1986) y Lujo y capitalismo (1913/1979). Ambos autores cuando trata-
ron el fenémeno de la moda se centraron en las clases dominantes, donde tenia su méa-
xima expresion. Esto no debe resultar extrafio, pues escribieron en un periodo en el
que, pese a ser la moda ya una fuerza social importante, no se habia despegado la so-
ciedad de consumo entre el grueso de la poblacion. En 1905 Georg Simmel realizé una
importante contribucion con Filosofia de la moda (1905/2007, pp. 71-96). En estos escri-
tos ya reconocia fenémenos propios del sistema de la moda como la aparicion de los
grandes almacenes o el papel de la moda a la hora de construir la identidad social.
Aunque, como ocurria también con Veblen, su explicaciéon de la difusion de la moda
descansaba en un modelo de transmision descendente. Afirmaba que los individuos
que siguen una moda tienen a identificarse con un grupo y a diferenciarse de los de-
mas. Y aquellos que se oponen activamente a dicha moda, por ejemplo, una clase su-
bordinada que rechaza la moda de las clases altas, realmente estan siguiendo la moda
por oposicion. La idea de la transmision descendente fue formulada explicitamente por
Gabriel Tarde (1895/2011), quien la establecié como una de las principales leyes de la
imitacion. Segun la misma, los estratos inferiores tendian a imitar a los estratos supe-
riores de una sociedad.
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Pienso que estas teorias son, en el fondo, una transposicién de la situacién social.
La moda era un fenémeno propio de la corte, frente a la vestimenta tradicional popu-
lar. Por tanto, el inicio de la industria de la moda fue visto como el traslado de las dina-
micas de la elite hacia el grueso de la poblacion. Las teorizaciones apenas disfrazaban
el desplazamiento de la situacién social preindustrial a una sociedad en un proceso de

modernizacidn acelerado.

El mundo de entreguerras vio la consolidacion de los medios de comunicacion de
masas, la ampliacion del mercado de consumo, el crecimiento del nivel de vida y el au-
mento de las clases medias. Los tedricos comenzaron a afirmar que en general la na-
ciente industria del consumo: literatura popular, cine, radio y también moda, se impo-
nia a las masas indefensas. Es decir, las industrias culturales eran capaces de imponer
sus dictados entre unos publicos y consumidores amorfos e inertes. Y lo conseguian,
ademas, creando la ilusion de que el individuo era capaz de elegir en funcién de sus
gustos personales entre el amplio abanico de productos ofertados por la industria cul-
tural (Wolf, 1985/1996). Es decir, se remodel6 la teoria de la emulacion, afiadiendo la
idea de manipulacion. No solo las clases populares imitaban la moda de las clases altas,

sino que estas ultimas y el sistema de la moda manipulaban y conseguian imponerse.

Especialmente beligerantes al respecto fueron los representantes de la llamada Es-
cuela de Frankfurt. Max Horkheimer y Theodor W. Adorno tenian una visién muy ne-
gativa de las industrias de la cultura, entre las que se encontraba la moda, a las que

atribuian el poder de crear una cultura heterodirigida. Asi,

La expresion americana fad, para modas que se afirman y se propagan como
una epidemia —promovidas por potencias econémicas altamente centraliza-
das—, designa el fenémeno mucho antes de que los directores de la propa-
ganda totalitaria dictasen poco a poco las lineas generales de la cultura.
(1944/1998, p. 210, cursivas del original).

De estas ideas a que Herbert Marcuse (1954/1994) terminara afirmando que la so-
ciedad a través de los mecanismos de los medios de masas y el consumo democratiza-

do se estaba volviendo unidimensional, mediaba un solo paso.

Este modelo que trataba de explicar la difusion de las modas ha sido denominado
trickle-down o difusion de arriba hacia abajo. Tiene similitudes mas que notables con la
denominada “teoria de la aguja hipodérmica”, que fue utilizada para explicar el efecto
de los medios de comunicacion de masas entre los afios 20 y 40. Como aquella, sugeria
que la moda tiene el poder de imponerse entre los consumidores sin demasiadas resis-
tencia por parte de estos y que ademas era un proyecto de las elites para controlar al
resto de la sociedad. La moda, salvo raras excepciones, viajaria de los estratos superio-
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res hacia los inferiores. En general, para diferentes autores, la valoraciéon moral de la
moda no podia ser peor. Esta deviene en un producto industrial, creado para destruir
la vestimenta tradicional del pueblo y someterle a los dictados del mercado. El modelo
trickle-down, hoy aceptado en muchos casos para explicar la difusion de la moda entre
las sociedades preindustriales, también lo seria para las sociedades industriales y con-
sumistas. En todo caso, pienso que pese al lenguaje académico con el cual se presenta-
ba las teorias del efecto directo y del trickle-down, estas no eran sino “nociones de sen-
tido comun” presentes entre las elites académicas. Trataban de explicar el fenémeno de

la moda industrial con categorias heredadas de un substrato intelectual preindustrial.

La juventud subcultural y el destino de la moda:
dinamicas de incorporacion y exclusion

La industria de la moda estaba ya bien asentada para la década de los afios 50 del pasa-
do siglo. Esos afos supusieron en las economias avanzadas la consolidacion del Estado
de Bienestar y un periodo de amplia expansiéon econdomica que afect6 a todas las clases
sociales. La clase obrera y la clase media baja mejoraron ampliamente su capacidad ad-
quisitiva y tuvieron acceso a bienes y servicios que antes eran exclusivos de las clases
medias y altas. El grueso de la juventud se beneficié ampliamente de este enriqueci-
miento generalizado. Como acertadamente reconoce Nik Cohn: “Basicamente todo se
redujo al hecho de que al haber un mayor nivel de empleo, los teenagers tenian dinero
para gastar. Si eran blancos, aunque procediesen de los peores suburbios, ya nunca pa-
sarian hambre” (1970/2003, p. 31, cursivas propias). En los Estados Unidos o en el Rei-
no Unido, la clase obrera pudo ofrecer a sus vastagos un nivel de vida que hasta ese
momento resultaba impensable. Ademas, los jovenes con un nivel adquisitivo amplia-
do se convirtieron en un mercado por derecho propio. A ello habria que sumar la ex-
tension de la educacion secundaria entre el grueso de la juventud y el mayor acceso a
la educacion universitaria por parte de los jovenes de clase obrera y media baja. Esto
ultimo, sin duda, repercuti6 en las expectativas de dichos jovenes y en el tipo de con-

sumo cultural que realizaban.

En este ambiente, la juventud pronto comenzo6 a gestar estilos propios que aunque
eran parte de su cultura matriz, presentaban claras singularidades. En el Reino Unido
los Teddy Boys, Mods, Rockers, Punks o, entre otros, Skin-heads adquirieron un carac-
ter singular y un estilo claramente reconocible hasta la actualidad. Los inmigrantes ja-
maicanos jovenes en Inglaterra también generaron una subcultura particular, el movi-
miento Rasta alrededor de la musica Reggae (Hebdige, 1987). En Estados Unidos, si-
guiendo la estela de los Beatniks, una parte de la juventud de clase media se articul6
en torno a la subcultura Hippie (Hall, 1968/1970; Melville, 1972; Pivano, 1972/1975;
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Roszak, 1969/1984), mientras que la clase obrera gener6 grupos subculturales como los
Hell Angels (Thompson, 1966/2009). O en Francia, donde también se gestaron grupos
subculturales como los jovenes de la periferia parisina descritos por Jean Monod
(1968/2002). Todos ellos, claro esta, buscaban diferenciarse del resto de la sociedad y
para ello acudieron a un estilo particular en el vestir, en la musica que escuchaban o en

su estilo de vida.

No estaba lejos de estos desarrollos la industria de la moda, de modos que a veces
escapaban de su planificacion. Cuando se inici6 ese periodo de efervescencia juvenil, la
industria de la moda ya intentaba proporcionar elementos a ese naciente mercado. De
la alta costura se habia pasado a una produccién destinada a las masas, que sin embar-
go trataba de retener ciertas caracteristicas de la misma y continuar siendo moda. Re-
sulta paradigmatico que la Oficina Nacional de Economia Doméstica de los Estados
Unidos realizara entre 1939 y 1940 una encuesta entre 15.000 mujeres con objeto de
conseguir medidas estandarizadas para la industria de la moda. Con ello, se inici6 el
moderno sistema de tallas.

Las tallas estandarizadas permitieron que la indumentaria civil, ademas de
los uniformes, se fabricaran en serie y se vendiese ya confeccionada o prét-a-
porter. En cuestion de unas pocas décadas solo la ropa de la elite rica siguid
haciéndose a medida: trajes de Savile Row y alta costura femenina. (Fergu-
son, 2011/2012, p. 319, cursivas propias).

Un ejército de diseniadores e industriales trabajaban ya en los afios 40 y 50 del si-
glo XX para proporcionar vestido —a la moda, claro esta—, al conjunto de la poblacién
en las economias mas avanzadas del momento (y para la poblacion con suficiente ca-

pacidad adquisitiva en el resto).

Otro elemento novedoso que se produjo a partir de esta década fue la incorpora-
cion de los hombres al mercado de la moda. Hasta ese momento, habia sido un merca-
do fundamentalmente femenino, pero los varones comenzaron a mostrar un interés
cada vez mayor por la moda y, al tiempo, la industria se volco en proporcionarles las
prendas que demandaban (Frank, 1997/2011, pp. 315-331). Este hecho produjo que
existiera una moda tanto masculina como femenina a disposiciéon de la juventud de
esas décadas. Ademas, la moda que antes reflejaba las diferencias de clase de un modo
marcado, pasé a ser un fendmeno que si bien ain estaba ligado a la clase, no lo hacia

de un modo tan claro.

La consecuencia de estos nuevos desarrollos en la industria de la moda fue que los
jovenes encontraron una industria que estaba dispuesta a satisfacer las necesidades de
esta nueva capa de la poblacion con una capacidad adquisitiva aumentada. En esos
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afos, los jovenes britanicos se incorporaron animosamente al mercado de la moda,

pues

Ya habia en el centro de Londres numerosos comercios que vendian prét-a-
porter a un precio accesible para los jovenes britanicos de clase media baja y
la chaqueta eduardiana, que los selectos sastres Savile Row confeccionaban
para los dandys ingleses, termind, como consecuencia del trickle down, alli
donde empezaba la primera subcultura de estilo: en los teddy boys. (Costa,
Pérez y Tropea, 1996, p. 213).

Ahora bien, su incorporacion en muchos casos no se realiz6 como cabria esperar
si se seguian las teorias cientificas en boga aquellos afios. La cadena de transmision
desde la Alta Costura hasta la vestimenta popular, pasando por el prét-a-porter, se
rompié en su dltimo eslabon. Los jovenes lejos de emular la moda de las elites, comen-
zaron a crear su propia moda partiendo de los vestidos que encontraban en el merca-
do. Los Teds, Mods o Rockers en un primer momento y los Skins o Punks mas tarde no
tenian una estética directamente tomada de las clases altas. Crearon en su lugar un es-
tilo propio. Un estilo a veces mas cercano al discurso de la moda y otras mas alejado,

pero nunca absolutamente concordante (para un recuento véase Osgerby, 2008).

En un primer momento, los desarrollos estéticos de las subculturas juveniles pu-
dieron coger desprevenida a la industria de la moda. Pero esta no tardé en recuperar el
terreno perdido. Tanto es asi que Angela McRobbie afirmaba que “la moda en Inglate-
rra, a causa de sus raices en las subculturas juveniles (mas que en la haute couture) es
de un tipo mas popular” (2005, p. 158, cursivas propias). Las industrias incluso genera-
ron nuevas profesiones para integrar el estilo subcultural en su oferta. Los denomina-
dos cool-hunters o cazadores de tendencias perseguian captar el estilo presente en las
subculturas —y en otros ambitos—, para incorporarlo al menos parcialmente en los de-
sarrollos de la industria de la moda. Esta forma de proceder, que parecia oponerse a las
teorias del trickle-down, fue denominada desde el marketing como bottom-up o bubble-
up, conceptos usados para referirse a las estrategias destinadas a captar tendencias en

la calle para incluirlas en la moda.

Gilles Lipovetsky resume los desarrollos durante estos afos asi: “Por una parte,
fin del polo de la confecciéon a medida y de la moda de dos niveles bajo la primacia de
la Alta Costura vy, por otra parte, generalizacion del prét-a-porter y diseminacion de los
polos creativos” (1987/1998, p. 125, cursivas propias). A lo que habria que sumar, la in-
corporacién de los gustos populares en la creacion de moda ready-to-wear y el estable-
cimiento de una cadena de transmision entre la Alta Costura, que no desaparecio, el

prét-a-porter y la creacion popular, fuese esta subcultural o no.
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Hegemonia y resistencia a través del estilo

Entre los afios 1950 y 1960 se comenzé a romper el paradigma tedrico dominante en
torno a la explicacion de la circulacion de la moda: la idea del trickle-down. En Francia
Roland Barthes aplico el método de la semioética al estudio de la moda. Planteaba que
los anteriores recuentos no describian ni la estructura ni el funcionamiento del sistema
de la moda. Para Barthes, en la moda coexistian dos logicas: una interna autorreferen-
cial y otra ligada al entorno. La primera provenia de su origen historico en la aristocra-
cia y buscaba la distincion. Mientras que la segunda bebia de la democratizaciéon del
lujo. Asi, “la moda debe proyectar el modelo aristocratico, fuente de su prestigio: es la
Moda pura; pero al mismo tiempo debe representar, de manera euférica, el mundo de
los consumidores” (Barthes, 1957/2003, p. 327). La relacién entre ambas logicas descan-
saba en su caracter mercantil. Esto le hacia afirmar que el sistema de la moda poseia
una logica diferente para el consumidor y el productor. “La sociedad industrial, calcu-
ladora, esta condenada a formar consumidores que no calculan; si la conciencia de
productores y compradores del vestido fuera idéntica, éste no se compraria (ni se pro-
duciria) mas que al ritmo, bastante lento, de su desgaste” (1957/2003, p. 14). Dicho de
otra forma, el sistema de la moda conseguia imponer una légica consumista basada
tanto en el mantenimiento de un universo de sentido propio, como en la inclusién del

mundo de los consumidores. Era un universo exclusivo y, paradojicamente, inclusivo.

Mientras tanto, en el Reino Unido en torno al Centre for Contemporary Cultural
Studies fue surgiendo la mas conocida teorizacion acerca del papel de la moda en la
construccion del estilo subcultural y al contrario de las subculturas en el mundo de la
moda. Esta teoria fue plasmada, en primer lugar, en Resistance Through Rituals
(1976/2000), volumen coordinado por Stuart Hall y Tony Jefferson. Pero el recuento
mas conocido fue el realizado por Dick Hebdige bajo el titulo Subculture. The Meaning
of Style (1979/2001). Pensaba que las subculturas eran la forma en la que se expresaba
la resistencia simbdlica de los grupos dominados frente a los grupos dominantes y que

eran un reflejo de las situaciones sociales conflictivas.

Las subculturas son, por lo tanto, formas expresivas, pero lo que expresan es,
en ultima instancia, una tensiéon fundamental entre aquellos en el poder y
aquellos condenados a una posicién subordinada y a vidas de segunda clase.
Esta tension esta expresada figurativamente en forma de estilo subcultural
[...] He interpretado la subcultura como una forma de resistencia en la cual
las contradicciones experimentadas y las objeciones a esta ideologia domi-
nante son representadas oblicuamente en el estilo. Especificamente, he usado
el término «ruido» para describir los cambios en el orden simbdlico que pa-

recen constituir esos estilos. (Hebdige, 2001, pp. 132-133).
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Basicamente, Hebdige definia la cultura como el nivel de la vida social de los gru-
pos donde se desarrollaban formas expresivas en funciéon de la experiencia social y
material de dichos grupos. Cada subcultura estaba mediada por el contexto especifico
en el que surgia, representando una solucién en el plano simboélico a hechos particula-
res de la vida social. El trabajo, el hogar o la escuela, lograban imponer su estructura y
eran la materia prima de la que nacian las diversas subculturas. Cada una de estas ins-
tituciones, que condicionaban las subculturas, eran relativamente autonomas pero es-
taban inmersas en la contradiccion capital-trabajo que subyacia a la cultura dominante

bajo la forma de produccion capitalista.

La experiencia de esta contradiccion de base era por tanto la materia prima que
configuraba la existencia de las subculturas juveniles. Estas se convertian en elementos
de resistencia a los grupos dominantes y a la ideologia dominante por ellos proyecta-
da. Los medios de comunicacion eran un instrumento colonizador de la esfera ideolo-
gica, porque proporcionan las bases simboélicas para reconstruir el mundo social frag-
mentado. La cohesion social s6lo se podia conseguir mediante la apropiacién y redefi-
nicion de las subculturas de resistencia. No obstante, la esfera ideologica no se encon-
traba ligada directamente a la estructura de clases, no se podia reducir a “falsa con-

ciencia”, sino que era relativamente independiente de la misma.

Se busco la respuesta a esta aparente paradoja en el concepto de hegemonia toma-
do de Antonio Gramsci. Para Hebdige, el término hegemonia hacia referencia a la si-
tuacion en la cual la alianza provisional de ciertos grupos sociales permitia el ejercicio
de “la autoridad social total” sobre otros grupos subordinados, no sencillamente me-
diante la coercién o la imposicién directa de las ideas dominantes sino “ganando y
configurando el consenso” y logrando asi que el poder de las clases dominantes apare-
ciera como algo legitimo y natural. Se trataba, pues, de un equilibrio de poder mévil,
de una dinamica de constante ir y venir en la relacion de las subcuturas dominadas y

la cultura dominante, en un bucle de continua resistencia y asimilacion.

Ademas, y en esto radicaba la importancia de la moda y de otros bienes de consu-
mo, la lucha por la hegemonia era oblicua: se presentaba en el estilo, trasladandose las
objeciones de base al nivel superficial de las apariencias, de los signos. Era “una lucha
por la posesion del signo que se extiende incluso a las areas mas mundanas de la vida
diaria” y los estilos, en consecuencia, podian “ser descritos como formas de préacticas
significativas” (Hebdige, 1979/2001, p. 17). La ideologia y la dominacién eran incons-
cientes, porque actuaban sobre los seres humanos como “objetos culturales dados” y
aunque los fenémenos culturales eran arbitrarios, resultaban naturalizados en las so-
ciedades burguesas. Las formas culturales de la vida diaria eran presentadas como algo
perfectamente natural. Sin embargo, las subculturas, con su estilo particular, atacaban
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este proceso de “normalizacion” o “naturalizacion”, constituyendo una “violacién sim-
bolica del orden social” (Hebdige, 1979/2001, p. 19). Es en este sentido en el que se po-
dia hablar de las subculturas como culturas de resistencia al orden imperante.

Solamente asi resultaba posible entender que si eran los medios de comunicacion
el canal mediante el cual se configuran las representaciones del mundo, las subculturas
se convertian en ruido para estos medios. “Las subculturas representan «ruido»
(opuesto a sonido); interferencias en la secuencia ordenada que se dirige desde los
eventos y fenomenos reales a su representacion en los medios” (Hebdige, 1979/2001, p.
90). Eran desviaciones del codigo de significados aceptado, presentando contenidos y
formas no contempladas en el texto dominante. Pese a esto, las subculturas no suponi-
an una ruptura, sino que terminaban siendo incorporadas a la cultura dominante supe-
rando la fractura social que las separa. Esta recuperacion y reapropiacion de formas
culturales de resistencia se lograba transformando los signos subculturales en produc-
tos de masas y mediante el etiquetaje y la redefinicién de la “conducta desviada” por
parte de los grupos dominantes.

Las subculturas juveniles estudiadas por Hebdige se caracterizaban basicamente
porque eran de clase obrera, por ser culturas de consumo conspicuo, por revelar su
identidad “secreta” y significados “ocultos” a través de ritos de consumo, de estilo en
definitiva, y por el modo en que usaban las mercancias proporcionadas por el sistema.
Los estilos subculturales se construian mediante un “collage”, es decir, una combina-
cién de elementos basicos capaces de generar una cantidad infinita de significados. Se
utilizaban elementos o mercancias preexistentes, vaciandolos del significado original,
dotandolos de un nuevo sentido y enfrentandolos con los significados establecidos.
Desde el exterior, las subculturas podian parecer caéticas, pero en ellas habia un fuerte
orden interno, ya que su uso de las mercancias presentaba una fuerte “homologia” con
su escala axiologica. Con el término homologia, Hebdige hacia referencia, por lo tanto,
a la conexion entre los valores y los estilos de vida del grupo. Los miembros de las sub-
culturas elegian los objetos del mercado en funcién de sus valores centrales. “Los obje-
tos elegidos [por las subculturas] fueron, intrinsecamente o en sus formas adaptadas,
homologos con las preocupaciones centrales, actividades, estructura del grupo o ima-
gen de la subcultura” (1979/2001, p. 114).

Ademas, las relaciones entre grupos no soélo se basaban en los contenidos, en los
valores centrales, sino en las formas. La relacion entre la experiencia, la expresiéon y la
significacién no era constante. Hablaba Hebdige asi de “practicas significantes”, con-
cepto tomado esta vez del Grupo Tel Quel francés, para describir la situacion en la cual
una subcultura centraba su interés en las formas o medios de representacion mas que

en los contenidos. Dentro de un grupo se hablaba un lenguaje comun, pero habia dife-
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rencias en la implicacién de los miembros y la distinciéon entre “originales” y “seguido-
res” era corriente. Los miembros de una subcultura, por tanto, tenian diferente grado
de conciencia de aquello que expresan respecto a la cultura dominante y los diferentes
estilos poseian distintos grados de ruptura con la cultura dominante. En otras palabras,
existian subculturas que trabajaban mas para construir una identidad coherente, mien-
tras que otras se centraban en las “practicas significantes” y no querian aceptar una
“interpretacion autorizada”. Del mismo modo, los individuos dentro de un grupo podi-
an optar, consciente o inconscientemente, por centrase en las practicas o en los conte-
nidos, siendo mas o menos capaces de distinguir las experiencias que conforman su vi-

sion del mundo.

En esta época, ademas del modelo de resistencia y mediacion subcultural también
se desarroll6 con un menor nivel de éxito el modelo llamado “de contagio” o de la “vi-
rulencia” (Squicciarino, 1986/1990, pp. 165-167), que centraba su atencién en el feno-
meno de la democratizacién de la moda y en su difusion mas entre las clases medias de
la sociedad que entre los grupos subculturales. El centro de la moda ya no se encontra-
ba entre las clases mas acomodadas, sino en las clases medias en torno a las cuales pi-
votaba y se extendia (Konig, 1967/1972; 1999/2002). La l6gica de la moda, pues, no se-
ria jerarquica, sino multipolar y centrada en su difusion dentro de las amplias capas
medias de las sociedades de consumo democratico. Se planteaba incluso la existencia
de una “democracia semidtica”, en la que los significados de la moda ya no venian im-
puestos de arriba hacia abajo sino que emanaban de diferentes polos de creatividad y

creacion.

En ambos casos, tanto en el modelo de “resistencia” como en el “contagio”, los
grupos sociales eran contemplados como una instancia mediadora, a veces conforma-
dora, del mundo de la moda, que debia adaptar su discurso global a las exigencia loca-
les que plantean las mismas. Estas teorias, creo, incorporaron la situaciéon social mo-
derna al discurso sobre la moda. Esta ya no era propiedad de las elites sociales pues se
desvanecia la divisoria entre la moda de la corte y el vestido popular. La moda era pa-
trimonio de todos los grupos sociales y, en consecuencia, la teorizacién no podia ba-
sarse en simples modelos descendentes. Ademas, como plantearé a continuacion, el
“sistema de la moda” fue capaz de incorporar las demandas de estos grupos sociales a

su discurso y expansion por todo el mundo.

Globalizacién cultural, marcas e hiperconsumo

A partir de los afios 80 y 90 del pasado siglo, se comenz6 a hablar de una era de hiper-
consumo, que escapa de las culturas de clase y se centra cada vez mas en el individuo
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(Lipovetsky y Serroy, 2008/2010, pp. 62 y ss). La moda se vuelve centro del sistema del
capitalismo de consumo. Es un fenémeno omnipresente, que ademas se integra en el
resto de facetas de la vida publica y privada. La identidad personal, antes ligada a esfe -
ras “sagradas” como la religion o la nacionalidad, estd cada vez mas configurada en
torno al consumo. La moda es expresion y al tiempo un medio a través del cual se
construye la identidad. Como han destacado importantes socidélogos que estudian el
fendomeno de las transformaciones del sistema productivo, la identidad se desplaza de
la esfera de la produccion a la esfera del ocio (Sennett, 1998/2005; 2006). Este hecho,
sin duda, afecta a los jovenes, adopten o no formas de expresion subculturales. Los ni-
fnos, adolescentes y jovenes son de media mas consumistas que en otras épocas. Como
afirma Juliet B. Schor respecto a los Estados Unidos, aunque facilmente puede extrapo-
larse a otros paises, “los nifios y adolescentes constituyen ya el epicentro de la cultura
de consumo” (2004/2006, p. 20).

Debe remarcarse, ademas, otro hecho que afect6 a todas las esferas de la econo-
mia, pero en especial a la moda. Las marcas comerciales pasaron a centrar el interés
frente a los productos (Klein, 1999/2007, pp. 33-61; Lipovetsky y Roux, 2003/2004). Mo-
distos como Christian Dior, Yves Saint-Laurent, Giorgio Armani o Calvin Klein deja-
ron de ser una persona para convertirse en una marca, que trataba de llegar a un pu-
blico cada vez mas amplio. La irrupcion de las marcas en el mundo de la moda también
impacto en las subculturas juveniles. Si antes estas se habian definido por el estilo es-
pecifico en el vestir, ahora muchas de ellas comenzaron a identificarse con determina-
das marcas comerciales. La identidad social se conectd con la marca de ropa y la inclu-
sion y exclusion paso a ser un fenémeno ligado al acceso a ciertas prendas con un de-
terminado logotipo. Asi, el Hip Hop como movimiento subcultural se encuentra inva-
dido por gran cantidad de marcas comerciales como Nike, Adidas o Converse, que casi

configuran el vestuario “oficial” de esa juventud subcultural (Colubi, 1999, p. 207).

El anterior es un buen ejemplo de cémo la industria de la moda ha sido capaz de
canalizar ciertas subculturas juveniles, consiguiendo que los jovenes —y también otros
grupos sociales— identifiquen sus marcas comerciales con su estilo subcultural. Hay
grupos como los aficionados al Surf que tienen tiendas dedicadas a ellos en las que se
venden marcas especificas como Kuta Lines, Bad Boy, Billabong, Reef, Freezed Bee o
Vans (Colubi, 1999, p.127), usadas como indicadores de pertenencia a dicha subcultura.
Muchas de ellas, por lo demas, tienen precios sorprendentemente altos, configurando-
se la marca original frente a la copia ilegal como otro elemento de la dinamica noso-

tros-ellos propia de las subculturas.

Esto no significa, sin embargo, que todas las subculturas hayan sucumbido al mas

puro comercialismo. Muchas de ellas ain contindian operando en circuitos alternati-
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vos: comprando en tiendas de ropa especificas, usando el merchandising asociado a
grupos musicales o mediante el uso de ropas comerciales modificadas, pero su imagen
si forma parte ya del sistema de la moda. Grandes cadenas de distribucioén de ropa, por
ejemplo, utilizan frecuentemente lineas de productos con inspiracion en alguna de es-
tas subculturas. Este hecho, con todo, no impide que dicha subcultura genere discursos
en contra de este uso y rechace como inauténticos a aquellos que consumen este tipo

de productos.

La industria de la moda, agrupada alrededor de grandes grupos empresariales y a
diferentes marcas comerciales, esta aplicando una loégica propia de la empresa red para
operar a escala planetaria y poder colocar sus productos por todo el planeta (Martinez
Barreiro, 2006). Una sola de las grandes marcas comerciales en la actualidad puede
producir tantos modelos como todas las casas de alta costura en el Paris de los afios 50.
La compania espafiola “Zara renueva sus modelos cada dos semanas y produce unos
12.000 disenos al afo” (Lipovetsky y Serroy, 2008/2010, p. 132). Y, ademas, a través de
su estructura tentacular, consigue vender estos productos, concebidos como bienes
globales pero que deben ser vendidos localmente —los estudios de mercadotecnia des-
criben este fendémeno con el concepto de glocalizacion (Robertson, 1992)—, por todo el

planeta.

Estos desarrollos permiten que fenémenos subculturales locales se difundan mun-
dialmente, gracias tanto a los medios de comunicacion como a la propia industria de la
moda. El movimiento Punk, originalmente britanico, esta presente hoy en muy buena
parte del mundo. Obviamente, esto no impide que la moda de estos grupos subcultura-
les varie y se adapte. Un punki filipino probablemente no vestira igual que uno britani-
co. Y, no obstante, existen continuidades que permiten encuadrarlos en un mismo esti-
lo subcultural. Esto no hubiera sido posible sin la integracion del estilo subcultural
dentro del sistema por parte de la altamente globalizada industria de la moda.

Explicando la moda global y la subcultura posmoderna

La teoria acerca de la relacion entre las subculturas juveniles y la moda ha sufrido un
movimiento pendular. Del poder omnimodo de la industria de la moda, se pasé a enfa-
tizar por un lado el papel mediador e incluso de oposiciéon que ejercian las subculturas
juveniles ante la misma y por otro a destacar el papel de las clases medias en la confi-
guracion del sistema de la moda en el llamado modelo de la “virulencia”. En la actuali-
dad continuamos encontrando las tres aproximaciones en los principales recuentos en

torno a la moda en general y a la relacion de la moda con las subculturas en particular.
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En primer lugar, algunos autores como Nicola Squicciarino afirmaban la validez
de un modelo de trickle-down modificado para explicar la dinamica de la moda. Lo lla-
moé modelo “Marionette” o “Trickle-down perfeccionado”. Con él hacia referencia a la
capacidad de la industria de la moda de imponer su discurso a los consumidores.

Esta denominacién pondria de manifiesto que en las sociedades de consumo,
aunque se dé una mejora del nivel de vida; subsiste, a pesar de las aparien-
cias, una relacién piramidal disfrazada entre clases sociales en la que, de for-
ma oculta y a través de los medios de masas, se sugieren constantemente a
las clases inferiores modelos de comportamiento con un esquema del tipo
«consumo-dependencia». (1886/1990, pp. 166-167; véanse ideas similares en
Montesinos, 2007, pp. 69-72).

Las ideas de este modelo deben mucho a las del tedrico galo Jean Baudrillard
(1970/1974; 1977/1978) —dentro de lo que se ha denominado “postmodernismo pesi-
mista” (Sassatelli, 2004/2012, pp. 122-126)—, que en su obra destaca la capacidad del
mercado para construirse mas alla de los consumidores y crear una logica basada en
un simulacro de la realidad, que convierte al consumo y a la moda en una virtualidad

autorreferencial.

Desde esta posicion se puede afirmar la vitalidad de la alta costura como gran me-
canismo en torno al cual pivota la industria de la moda. “De hecho, una de las caracte -
risticas sorprendentes de la moda de los ultimos afos es el grado en que los disefios de
alta costura forman parte de la actualidad de la moda cotidiana” (Entwistle, 2000/2002,
p- 269). La moda no parece que sea simplemente un amplificador de lo que “ocurre en
la calle”, sino que ain mantiene una légica propia mas alla de lo que pueda tomar de

las subculturas.

Pierre Bourdieu en su famosa obra La distincion de 1979 mantenia una posicion si-
milar al “trickle-down perfeccionado” (Sassatelli, 2004/2012, p. 139). Planteaba que en la

moda coexistian dos logicas diferentes.

Los incesantes transformaciones de la moda son producto del concierto obje-
tivo entre, por una parte, la légica de las luchas internas en el campo de la
produccion (...) y, por otra parte, la logica de las luchas internas en el campo
de la clase dominante que, [...], enfrentan a las fracciones dominantes y las
fracciones dominadas. (Bourdieu, 1979/1998, p. 231).

Coexisten, por tanto, una logica interna del sistema de la moda basada en criterios
axiologicos y una de distincion entre las diferentes clases y fracciones de las clases so-

ciales.
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La moda, afirma Bourdieu, depende de las clases altas, ya que “las clases popula-
res, no tienen, sin duda, ninguna otra funcion en el sistema de posturas estéticas que la
de contraste, de punto de referencia negativo con respecto al cual se definen, de nega-
cién en negacion, todas las estéticas” (1979/1998, p. 55). En la moda opera un principio
de emulacion, tamizado por las logicas de diferenciaciéon entre las diferentes clases y
fracciones. En un texto anterior, por ejemplo, nos dice respecto a la difusion de la Alta
Costura francesa:

En los Estados Unidos, a medida que se difunden los nuevos estilos de origen
parisiense que los costureros reproducen, imitandolos, en numero limitado,
por tanto muy costosos, los creadores de las diferentes series de precio infe-
rior integran lo mejor que pueden los rasgos de la nueva moda en las lineas
que crean, para responder a la demanda actual o anticipada de las personas
de rango inferior. (1966/1969, p. 91).

Pero, continua, las clases medias y altas pueden rechazar dichos modelos, en un
afan por distinguirse de otras clases o fracciones de clase.

En segundo lugar, la teoria de la resistencia subcultural atin mantiene su vigencia,
si bien con importantes enmiendas. En 1980 el historiador galo Michel de Certeau pu-
blicaba La invencion de lo cotidiano en dos volimenes —el primero en solitario
(1980/2010) y el segundo junto a Luce Giard y Pierre Mayol (1980/2010)—. En esta obra
planteaba que en el acto de consumo de mercancias, las clases populares transforma-
ban los significados que las elites conferian a los productos. Los “modos de hacer” de
los consumidores “constituyen las mil practicas a través de las cuales los usuarios se
reapropian del espacio organizado por los tedricos de la producciéon sociocultural”
(Certeau, 1980/2010, p. XLIV). Los alimentos, el lenguaje, el vestido o, entre otros, la
decoracion de la vivienda son los &mbitos en los que se juega la reapropiacion y las lu-
chas politicas cotidianas por el espacio cultural.

En una linea similar se expresa el antropdlogo britanico Daniel Miller (1987) o la
socidloga italiana Roberta Sassatelli. Para esta ultima, por ejemplo, el consumo —aun
sin caer en un exceso de “integracion”, por usar la terminologia de Umberto Eco
(1964/1993)—, debe ser comprendido “como un proceso de desmercantilizacién en el
cual los consumidores juegan con el mercado, e incluso luchan contra él, para apro-
piarse de las mercancias en general estandarizadas y transformarlas en bienes de signi-
ficacion personal” (2004/2012, p. 166).

Dick Hebdige, al que me referi extensamente antes, reformulé también la teoria
de la resistencia subcultural expresada a través del estilo. Pretendia superar el concep-

to de subcultura como resistencia al orden dominante, ya que entendia que la cultura
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juvenil no podia ser interpretada simplemente como rechazo al orden dominante ni
como aceptacion ciega del mismo. La subcultura se encuentra entre la vigilancia y la

evasion de la vigilancia y es siempre y permanentemente ambigua.

La «respuesta subcultural» no es ni simple afirmacién ni rechazo, ni «explo-
tacion comercial» ni «revuelta genuina». No es simple resistencia contra al-
gin orden externo, ni tampoco conformidad directa con la cultura parental.
Es al tiempo declaracién de independencia, de otredad, del propésito de ser
extrafio y un rechazo del anonimato, de un estatus subordinado. Es una insu-
bordinacién. Y al mismo tiempo es también una confirmacién del hecho de la
impotencia, una celebracion de la impotencia. (Hebdige, 1988/2002, p. 35).

Superadas ya las vistosas subculturas de los afnos 60, 70 y 80, Hebidge entendia
que la juventud estaba sumida en un orden institucionalizado de resistencia y asimila-
cion. Las esperanzas depositadas en la juventud y en las subculturas como agente de
cambio politico y social activo se diluyen ante el poder del mercado y de la cultura do-
minante.

Finalmente, recuentos mas optimistas y complacientes acerca de la industria de la
moda parecen seguir de cerca el modelo del contagio o virulencia. Gilles Lipovetsky,
en su renombrada obra El imperio de lo efimero afirmaba que el estilo subcultural ter-
mina incorporado en el sistema de la moda y que es una muestra mas de las socieda-
des hiperindividualistas en que vivimos. Para el soci6logo francés —al que se podria
denominar “postmodernista optimista” en oposicién a Baudrillard—, la juventud se ha
convertido en un imperativo que subvierte la logica de la Alta Costura, a saber, el cita-
do trickle-down, y que recicla los “signos inferiores” y los incorpora en el discurso de la
moda. Asi,

Con los movimientos hippie, «baba», punk, new-wave, rasta, ska, skin-head,
la moda se desestabiliz6 y los codigos fueron cuestionados por la joven cultu-
ra anticonformista [...]. Lo mas importante histéricamente es que las corrien-
tes se impulsaron al margen del sistema burocratico caracteristico de la moda
moderna. De este modo, ciertas fracciones de la sociedad civil han recupera-
do la iniciativa de la apariencia y han conquistado una autonomia de la ima-
gen que revela una enorme creatividad social en materia de moda, en lo que
se han inspirado ampliamente los creadores profesionales para renovar el es-
piritu de sus colecciones. (1987/1998, p. 141).

En esta forma de crear una moda “alternativa” y en el modo en que la industria de
la moda se reapropia de las mismas, Lipovetsky no encuentra una resistencia al orden

dominante, como en la teoria subcultural, sino la propia légica del mismo.
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El poder de la moda, afirma, no descansa en la imposicion, sino en la seduccion.
La moda, como la moderna sociedad democratica, consigue su legitimidad a través de
canales soft, que permiten una gran libertad y personalizacion. El individuo es conteni-
do a través de su libertad de eleccion. Existe una intima conexion entre la logica de la
moda y la légica democratica, siendo la moda un modo de expresion de la sociedad en
que las clases medias toman el control social. Y esto, ademas, implica que no se pueda
realizar un juicio negativo de la moda como se hacia desde las teorias del trickle-down.
“Bajo la seduccién actiian las Luces y bajo la escalada de lo futil se persigue la con-
quista plurisecular de la autonomia de los individuos” (Lypovetsky, 1987/1998, p. 178).
En definitiva, la moda emana de la estructura de las sociedades democraticas y los esti-
los subculturales son parte de la logica del sistema, no una resistencia al mismo aun-

que estructuralmente puedan situarse como légicamente opuestas a la moda oficial.

Todas estas posiciones se caracterizan por un escaso nivel de explicitaciéon de los
modelos de circulacion de la cultura utilizados para describir el sistema de la moda. Se
discute ampliamente las dinamicas entre la alta costura y la moda popular, pero sin
proponer explicitamente un modelo de circulacion cultural. Esta indefinicion, pienso,
genera enormes problemas, pues impide una discusion racional y la utilizacién de mo-
delos empiricos para descubrir hasta qué punto las dindmicas populares se incorporan
al discurso de la moda o, al contrario, como el discurso de la moda se difunde entre el

conjunto de la poblacion.

Conclusiones

A lo largo del ensayo he intentado mostrar la evolucion de la moda y la emergencia de
las subculturas juveniles como referentes importantes para la industria de la moda. He
revisado desde la moda aristocratica, pasando por el prét-a-porter que tomaba como re-
ferencia la Alta Costura, hasta la inclusion de los estilos populares en el sistema de la
moda. Las subculturas juveniles aparecieron en los afios 50 del siglo XX con estilos en
el vestir reconocibles y fueron pronto incorporadas por el discurso de la moda, aunque
siempre han respondido de un modo ambivalente a dicha incorporacion. Finalmente,
los afios 80 y 90 del pasado siglo trajeron cambios importantes a la moda: la globaliza-
cion, la aparicion de las marcas como eje rector de la industria o, por mencionar ape-
nas los mas evidentes, la adopcion de las mismas por parte de las subculturas juveni-

les.

La moda es un factor clave en la consolidaciéon de una cultura globalizada, que
vive en la interaccion de factores transnacionales y locales. Y lo es porque esta basada,
por un lado, en una potente industria que trata de establecer criterios propios en torno
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a la Alta Costura y la moda estandarizada; al tiempo que, por otro lado, integra los de-
sarrollos producidos en los contextos locales, como los de las subculturas juveniles,
con sus propios criterios de valoracion. En el juego de estas dos tendencias se negocia
el discurso dominante y la hegemonia en el mundo globalizado de la moda.

Los desarrollos de la moda han suscitado una teorizacion por parte de las ciencias
sociales. Basicamente, se han desarrollado tres grandes modelos tedricos para describir
la dindmica de la moda. En primer lugar, el modelo denominado del trickle-down, que
postula una difusion de arriba hacia abajo y una estructura jerarquica. En segundo, el
modelo de la “resistencia subcultural”, que plantea que las subculturas juveniles son
capaces de crear un estilo propio que se opone al discurso dominante de la moda. Y, fi-
nalmente, el modelo de la “virulencia” o del “contagio”, que describe la moda como un
fenémeno ligado a las clases medias con una estructura multipolar.

En la actualidad, todos estos modelos mantienen su vigencia. Se habla asi de una
“trickle-down perfeccionado”, que remarca el poder de la industria y de la Alta Costura
a la hora de seguir configurando el universo de la moda. También existe una revision
del modelo de “resistencia subcultural”, que sin renegar de la idea de oposicion, incor-
pora la capacidad del sistema de la moda para incluir los estilos de la juventud en sus
desarrollos. Y, por ultimo, existe también un discurso “posmodernista optimista” que
se acerca al modelo de la “virulencia”, para el cual la moda es expresion de las socieda-
des democréticas, individualistas y mesocraticas.

Este repaso me ha permitido vislumbrar algunas importantes carencias en la teo-
rizacion sobre la moda. En primer lugar, el bajo nivel de explicitacion de los modelos
seguidos en el analisis de la moda. Los modelos se infieren del estudio del fenémeno
de la moda, pero no se analizan y explican en profundidad. Esto, en segundo lugar, im-
pide elaborar mapas conceptuales adecuados para el estudio de las relaciones entre los
distintos grupos sociales que viven la moda. Y, en tercer lugar, tampoco plantean una
matriz compleja que cruce variables en torno a la circulaciéon de la moda. Los modelos
se centran en la relacion de la alta costura y la moda popular, pero sin elaborar un
marco complejo en el que dimensiones como el territorio, el género o la edad se incor-
poren al modelo.

El género, valga el caso, suele plantearse como una dimensiéon importante. Se ha-
bla de la apariciéon de la moda masculina o la importancia de la moda femenina, pero
no se incorpora el género como un aspecto plenamente integrada en el modelo. Si la
moda funciona segun el modelo trickle-down, por ejemplo, habria que saber si el con-
sumo de moda por imitacion esta mediatizado por el género. De igual modo, si es im-

portante para la produccion. jImitan las mujeres, en caso de ser ellas las destinatarias
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de la moda, una moda producida por hombres? ;O imitan una moda producida por

otras mujeres?

He tratado, en lo anterior, de mostrar los principales modelos para analizar el fe-
nomeno de la moda en relacion a su circulacion. El objetivo no era tanto exponer unas
teorias que se encuentran en otros documentos académicos, sino mostrar que los mo-
delos subyacentes suelen estar escasamente explicitados. Esto me ha permitido mani-
festar sus limitaciones. Y, de este modo, al plantear sus carencias permito su critica y

con ello su superacion por modelos mas comprensivos y analiticos.
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